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INFORMACJA Z REALIZACJI ZADAN W ZAKRESIE
PROMOCJI MIASTA | WSPOLPRACY PARTNERSKIEJ
W 2004 ROKU

Ustawa o samorzadzie gminnym i powiatowym nakfada na jednostki

terytorialne stopnia podstawowego obowigzek realizacji zadan m. in. w zakresie:

e promocji miasta — kompetencje gminy i powiatu,

e wspoOtpracy z organizacjami pozarzagdowymi — kompetencje gminy i powiatu,

e wspotpracy ze spotecznos$ciami lokalnymi i regionalnymi innych panstw —
kompetencje gminy.

Promocja jest integralnym elementem Strategii Rozwoju Miasta. Obejmuje ona
zorganizowane dziatania, polegajace na przekazywaniu informacji na temat
wspolnoty samorzagdowej wybranym adresatom.

Dziatania promocyjne samorzgadu to popularyzowanie waloréw miasta,
upowszechnianie pozytywnego wizerunku na zewnatrz, kreowanie okreslonej polityKki
witadz oraz pokazywanie mozliwosci rozwoju w roznych dziedzinach, lezacych
w gestii dziatania samorzadu. Istotng funkcje spetnia tu rola informacyjna. Otwarta
polityka informacyjna, jawnos$¢ dziatan sprzyja ksztattowaniu pozytywnego obrazu
funkcjonowania samorzadu, a tym samym zdobyciu lojalnosci mieszkancow, oséb
zwigzanych z dang spotecznoscig oraz zainteresowanych osiedleniem sie czy tez
prowadzeniem intereséw na danym terenie.

Gtownym celem promocji jest zwiekszenie zainteresowania miastem
i regionem potencjalnych inwestorow oraz turystow. Zadania do wykonania zostaty
okreslone w ,Harmonogramie realizacji projektow promocji miasta na 2004 r.”
Zgodnie z okreslonymi tam priorytetami w minionym roku dziatania marketingowe
byty realizowane w okreslonych grupach tematycznych.

. MONITORING WDRAZANIA STRATEGI ROZWOJU MIASTA

Podstawg dziatania wtadz lokalnych powinna by¢ jasno okreslona polityka,
planowe i skoordynowane dziatania na rzecz rozwoju lokalnego systemu
gospodarczego, poprawy warunkoéw zycia i pracy mieszkancow oraz wzrostu
atrakcyjnosci inwestycyjnej miasta. Jednym z narzedzi takich dziatan jest strategia,
czyli kompleksowa i perspektywiczna koncepcja rozwoju, okreslajgca cele oraz drogi
ich osiggania. Zadania ujete w Strategii majg swoje odzwierciedlenie w Wieloletnim
Planie Inwestycyjnym, ktéry taczac w sobie element zarzgdzania finansowego
z wieloptaszczyznowym odniesieniem dziatan do perspektywy czasowej, pozwala
zarbwno na zobrazowanie lokalnych potrzeb, korelacje planowanych zadan jak
i okreslenie mozliwosci ich sfinansowania w okresie piecioletnim. Znajac potrzeby
i mozliwosci, poprzez stosowany w metodologii opracowania wieloletniego planu
proces oceny inwestycji uzyskujemy obraz dziatan niezbednych dla miasta,
usystematyzowany wg obiektywnych kryteriow, spdjnych ze strategicznymi celami
rozwoju.

PowyZzsze dokumenty opracowane zostaty i zatwierdzone do realizacji w 2000
roku, ich realizacja jest pracq ciggtg wszystkich komoérek i jednostek organizacyjnych
miasta. Weryfikacja zadan ujetych w WPI odbywa sie corocznie w procesie oceny



zadan. W 2005 roku, przed rozpoczeciem prac nad kolejng edycjg planu,
przeprowadzona bedzie weryfikacja procesu zgtaszania, oceny zadan
inwestycyjnych oraz sposobu prezentacji planu.

W minionym roku opracowany zostat kolejny dokument planistyczny, Plan
Rozwoju Lokalnego, oparty na Strategii Rozwoju oraz Wieloletnim Planie
Inwestycyjnym. W dokumencie tym zawarte zostaty te z inwestycyjnych zadan
strategicznych, na ktérych powinna nastgpi¢ koncentracja srodkéw finansowych,
dzieki czemu mozliwe bedzie ubieganie sie o pozyskanie dofinansowania ze zrédet
zewnetrznych.

Ponadto w grudniu 2004r. podjeta zostata Uchwata Rady Miejskiej w sprawie
okreslenia obszaru podlegtego rewitalizacji oraz przystgpienia do opracowania
programu rewitalizacji Miasta Ostroteki. Prace nad powyzszym dokumentem
prowadzone sg w biezagcym 2005 roku.

ll. PROMOCJA ZEWNETRZNA - POZYSKIWANIE NOWYCH
INWESTYCJI, WYKORZYSTANIE TERENOW INWESTYCYJNYCH,
STANOWIACYCH WELASNOSC MIASTA, LOKALNYCH PODMIOTOW
GOSPODARCZYCH | OSOB PRYWATNYCH

1) Prowadzone sg biezace dziatania promujgce tereny inwestycyjne, w tym Strefe

Rozwoju Gospodarczego. Informacja o terenach inwestycyjnych zamieszczona

jest na stronie internetowej i w publikacjach wydawanych przez Urzad Miejski, jak

rbwniez w prasie i wydawnictwach biznesowych. Specjalnie opracowane

materiaty dla potencjalnych inwestorbw wraz z procedurami i ofertami
inwestycyjnymi  byty  kolportowane bezposrednio do zainteresowanych
przedsiebiorcow oraz do wielu instytucji i organizacji, ktére pomagajg

W nawigzywaniu szerokich kontaktéw o charakterze gospodarczym. Adresatami
byli m.in. Radcy Handlowi RP za granicg, Biura Radcow Handlowych innych
panstw w Polsce, organizacje i izby gospodarcze, firmy developerskie, agencje
posredniczace w obrocie nieruchomosciami, firmy z okreslonych branz oraz
Polska Agencja Informacji i Inwestycji Zagranicznych oraz Agencja Rozwoju
Przemystu. Duzy odzew na przeprowadzone bezposrednie dziatania
marketingowe byt szczegdlnie ze strony Biur Radcéw Handlowych RP
w panstwach Unii Europejskiej. BRH byly zainteresowane gtéwnie ofertami
gospodarczymi firm. Dlatego wszelkie informacje i materiaty na ten temat byty
przekazywane bezposrednio do lokalnych organizacji  skupiajgcych
przedsiebiorcow.

Kolportaz materiatbw odbywat sie réwniez podczas targow, seminariow,
konferencji i innych spotkan okolicznosciowych,

2) Prowadzona jest biezaca aktualizacja bazy ofert inwestycyjnych z terenu
Ostroteki, w ktorej znajdujg sie tereny komunalne przeznaczone pod inwestycje
oraz tereny i obiekty lokalnych firm i oséb prywatnych oraz propozycje wspétpracy
gospodarczej zainteresowanych przedsiebiorstw.

3) Najwazniejsze komunalne oferty inwestycyjne byty zaprezentowane w katalogu
pt. ,Projekty inwestycyjne miast polskich” wydanym przez Zwigzek Miast Polskich,
w specjalnym wydaniu ,Polish Business Magazine” oraz w magazynie ,Polish
Market”, w prestizowym opracowaniu ekonomicznym pt. ,Mazowsze
— dobry pomyst na interes” wydanym we wspotpracy z Instytutem Badan nad
Gospodarkg Rynkowa, Krajowg Izbg Gospodarczg i innymi Kkrajowymi
i miedzynarodowymi instytucjami.



4) Oferta inwestycyjna miasta byta prezentowana podczas misji gospodarczej do
Stanow Zjednoczonych Ameryki.

lll. PROMOCJA WEWNETRZNA - KOMUNIKOWANIE SIE
Z MIESZKANCAMI

1) W oparciu o ustawe o dostepie do informacji publicznej biezace dziatania
w tym zakresie realizowat rzecznik prasowy urzedu poprzez przekazywanie
informacji do masmediow oraz zamieszczanie aktualnych danych w Biuletynie
Informacji Publicznej, ktory jest prowadzony w ramach serwisu internetowego
Urzedu Miejskiego, a takze w bezptatnym biuletynie samorzadowym pt. ,Ratusz”.

2) W celu zwiekszenia zainteresowania mieszkancéw dziatalnoscig samorzadu
organizowano konkursy: ,Najlepsza strona internetowa Ostroteki”, ,Najpiekniejsza
posesja, balkon i ogrédek w miescie”, ,Wystréj Swigteczny posesji, balkonéw
i ogrédkéw przyblokowych”.

3) Rozszerzanie wspotpracy z organizacjami pozarzadowymi realizowano poprzez
przekazywanie informacji gospodarczej oraz wskazywanie jednostkom mozliwosci
i sposobow pozyskiwania srodkéw finansowych i pomocy w organizowaniu
przedsiewzie¢ rozwojowych. Inicjowano takze seminaria dla organizacji
pozarzadowych, dotyczace nowych uwarunkowan prawnych zwigzanych
Zz wejsciem w zycie ustawy o pozytku publicznym i wolontariacie.

4) Organizowane sg cykliczne spotkania wtadz miasta z mieszkancami Ostroteki
zarowno bezposrednie jak i na antenie Radia ,OKO”, ktérych celem jest
informowanie spoteczenstwa o realizowanych i planowanych dziataniach
samorzadu oraz konsultowanie poszczegolnych przedsiewziec.

5) W minionym roku powotano Rade Gospodarczg jako organ doradczy przy
Prezydencie Ostroteki. Wspétpraca z Radg m.in. umozliwi wymiane mysli
gospodarczej i opinii na temat rozwoju gospodarczego miasta oraz wzmocni
lobbing na rzecz dziatah rozwojowych.

IV. PROMOCJA POZYTYWNEGO WIZERUNKU MIASTA

1) Ostroteka jest cztonkiem Zwigzku Miast Polskich — organizacji zrzeszajacej
wiekszos¢ polskich miast. Cztonkostwo w ZMP umozliwia wymiane doswiadczen
w zakresie inicjatyw lokalnych, a takze upowaznia do znizek przy udziale m. in.
w targach inwestycyjnych oraz w seminariach organizowanych przez ZMP.

2) W ramach promocji Ostroteki i jej mieszkancow w mediach lokalnych, krajowych
i zagranicznych prezentacja miasta zamieszczona byta w wielu czasopismach
oraz na antenie radia i telewizji.

- stacja telewizyjna ,Tele 5" — w ramach relacji z meczu pitki noznej
odbywajacego sie w Ostrotece,

- dodatek ,Gazety Wspédtczesnej” pt. ,Powiat Ostrotecki”,

- miesiecznik ,Panorama Polskich Miast”,

- folder dotyczacy Mistrzostw Polski Juniorow w Boksie,

- ,Panorama Firm - Ostroteka 2004/2005”,

Polskie Ksigzki Telefoniczne - Ostroteka 2005,

3) W roku ubiegtym Muzeum Kultury Kurpiowskiej w Ostrotece zorganizowato
kolejng inscenizacje historycznej bitwy z 1831 r., co przyczynito sie w istotny
sposdb do promocji miasta. Ponadto Muzeum prowadzito lekcje muzealne
z zakresu historii Ostroteki i jej zabytkow. Otwarto réwniez nowe wystawy: jedna
poswiecona dziejom miasta i druga poswiecona bitwie z 26 maja 1831 r. Muzeum



4)

5)

6)

uczestniczyto takze w wydaniu albumu prac ostroteckiego malarza Stanistawa
Skolimowskiego.

Ostroteckie Centrum Kultury w swojej dziatalnosci realizowato przedsiewziecia
promujgce nasze miasto poprzez organizacje imprez o zasiegu ogolnopolskim,
propagowanie informacji o dziatalnosci wiasnej (strona internetowa, miesiecznik
.Bywalec”’, reklama w radiu OKO), a takze promocje amatorskiego ruchu
artystycznego. Na uwage zastuguje fakt, ze pokazy Ostroteckiej Sceny Amatora
odbywaty sie w minionym roku m.in. w Warszawie — na Paradzie Schumanna
oraz na Regionalnym Zjezdzie Klubéw Europejskich. Ponadto dziatajgce w OCK
grupy i zespoty uczestniczg w wielu ogodlnopolskich przegladach i turniejach,
czesto zastajgc laureatami i zdobywajgc wysokie pozycje w konkursach. Zespéot
Piesni i Tanca ,Kurpie” zdobyt trofea na turniejach w Putawach, Warszawie,
Toruniu, Olsztynie, Drohiczynie, Ptonsku, Biatej Podlaskiej, Wieliszowie i Mtawie.
Podkresli¢ tez nalezy sukcesy kabaretu ,Mafiota”, ktory zdobyt | miejsce na
Mazowieckim Przegladzie Zespotow Kabaretowych STOPA i na przegladzie
kabaretowym w Sejnach.

Miejski Osrodek Sportu i Rekreacji prowadzit dziatania o charakterze
promocyjnym organizujgc imprezy sportowe o zasiegu ogolnopolskim
i miedzynarodowym.

W minionym roku odbyta sie w Ostrotece impreza ,Strong Man” organizowana
przez telewizje TVN.

V. DYNAMIZACJA ROZWOJU GOSPODARCZEGO - WZMOCNIENIE

1)

2)

3)

4)

LOKALNEGO SYSTEMU GOSPODARCZEGO
Wzrost otwartosci gospodarki lokalnej na zewnatrz oznacza wzrost sprzedazy
produktow i ustug wytwarzanych przez lokalne przedsiebiorstwa na zewnetrznych
rynkach. Jednym ze sposobow realizacji powyzszego celu jest promocja oferty
gospodarczej lokalnych przedsiebiorstw. Zadania w tym zakresie realizowaty
lokalne instytucje otoczenia biznesu. Ostroteckie Forum Gospodarcze pod
patronatem Prezydenta Miasta organizowato plebiscyty i konkursy promujace
lokalne firmy i ich produkty. Regionalna Izba Gospodarcza ,Ostroteka Nas
Zjednoczy” zorganizowata pod honorowym patronatem Prezydenta Ostroteki
misje gospodarczg do Standéw Zjednoczonych Ameryki. Ponadto opracowano
interaktywng baze ofert gospodarczych przedsiebiorstw zrzeszonych w Izbie.
Jednoczes$nie RIG ,ONZ” realizowat projekt pn.: ,Podsumowanie kosztéw
i korzysci wynikajacych dla jednostek samorzadu terytorialnego z powiatu
ostroteckiego z cztonkostwa w UE”.
Zgodnie z uchwatg Rady Miejskiej stosowane byly ulgi w podatku od
nieruchomosci dla przedsiebiorcéw rozpoczynajgcych dziatalno$¢ na terenie
miasta w zakresie produkcji i ustug oraz spetniajgcych okreslone kryteria
zwigzane z zatrudnieniem pracownikow. W 2003 r. z ulgi skorzystaty dwie firmy,
natomiast w 2004 r. z tego rodzaju ulgi nie skorzystato zadne przedsiebiorstwo.
Kolejnym dziataniem wspierajacym rozwoj przedsiebiorczosci byto podjecie przez
Rade Miejskg Uchwaty nr 307/XXIX/2004 w sprawie zwolnienia z optat od
wniosku o wpis do ewidencji dziatalnosci gospodarczej oséb bezrobotnych oraz
absolwentéw szkdt ponadpodstawowych i wyzszych.
Na podstawie uchwaty Nr 318/XXXI/2004 Rady Miejskiej w Ostrotece z dnia
29 grudnia 2004 r. w sprawie utworzenia spotki z ograniczong
odpowiedzialnoscig w dniu 30 grudnia 2004 r. podpisany zostat akt zatozycielski



1)

2)

3)

4)

Miedzypowiatowego Funduszu Poreczen Kredytowych Spodtka z 0.0. z siedzibg
w Ostrotece.

Celem dziatania Funduszu jest wspieranie sektora MSP z uwzglednieniem oséb
rozpoczynajacych dziatalno§¢ gospodarcza w dostepie do kapitalu na
finansowanie = planowanych przedsiewzie¢ poprzez udzielanie poreczen
kredytowych.

Miasto wniosto na kapitat zaktadowy spétki 55.000 zt i objeto 55 udziatdéw po
1.000 zt kazdy. W Budzecie Miasta Ostroteki na rok 2005 zaplanowano kwote
150.000 zt na podwyzszenie kapitatu zaktadowego Miedzypowiatowego
Funduszu Poreczen Kredytowych z siedzibg w Ostrotece.

Nadzwyczajne Wlane Zgromadzenie Agencji Rozwoju Regionalnego SA
w Ostrotece w dniu 17 stycznia 2005 r. podjeto uchwate w sprawie przystapienia
Agencji do Miedzypowiatowego Funduszu Poreczen Kredytowych Sp. z o.o.
poprzez wniesienie wktadu pienieznego w wysokosci 20 tys. zt i objecie udziatow
w spoétce.

Jednoczes$nie podejmowane sg dziatania i rozmowy zwigzane z przystgpieniem
do MFPK innych samorzadow terytorialnych. Wstepng pisemng deklaracje
wspotpracy przestat réwniez Bank Gospodarstwa Krajowego. Jednakze zasilenie
Funduszu przez Bank mozliwe bedzie dopiero wowczas, kiedy zgromadzony
kapitat osiggnie minimum 1 min zt.

VI. ROZWOJ ISTNIEJACYCH w MIESCIE STRUKTUR

PRZEDSIEBIORCZOSCI ORAZ AKTYWIZACJA | INNOWACYJNOSC

SPOLECZNOSCI LOKALNEJ
Podczas ,Dni Ostroteki” od pieciu lat Urzad Miejski i Ostroteckie Forum
Gospodarcze organizuje wspolnie ,Prezentacje Gospodarcze”, ktérym towarzyszag
seminaria i konkursy dla przedsiebiorcow. Podstawowym celem tej cyklicznej
imprezy jest promocja ostroteckich matych i Srednich przedsiebiorstw
i prezentacja ich ofert gospodarczych. Celem organizatoréw jest takze mozliwo$¢é
pobudzenia lokalnego rynku pracy poprzez zachecenie mieszkancow miasta
i okolic do zaopatrywania sie w rodzimych firmach. Wazna jest rowniez animacja
miedzynarodowych kontaktéw gospodarczych, spotecznych i kulturalnych oraz
tworzenie lobbingu na rzecz miasta i subregionu.
W minionym roku podpisano porozumienie pomiedzy Miastem Ostroteka a firmg
J.W. Construction przy udziale ZSZ Nr 2 w Ostrotece dot. wspodtpracy
i sponsorowania przedsiewzie¢ edukacyjnych na rzecz ucznidow Technikum
Budowlanego. Oprocz pomocy finansowej i rzeczowej uczniowie bedg odbywaé
praktyki zawodowe w jednej z najwiekszych firm developerskich w kraju. Najlepsi
otrzymajg od J.W Construction stypendia, a po ukonczeniu szkoty moga liczy¢é na
zatrudnienie i dofinansowanie czesnego w przypadku podjecia studidow. Jednym
z celébw powyzszego przedsiewziecia jest umozliwienie uczniom Technikum
Budowlanego poznania najnowoczesniejszych technologii w budownictwie
i nabycie umiejetnosci ich stosowania, a jednoczesnie dostosowanie do wymagan
rynku pracy.
Na przestrzeni dwoch ostatnich lat wladze Ostroteki wraz lokalnymi
przedsiebiorcami podejmowaty starania na rzecz utrzymania w miescie Oddziatu
Urzedu Celnego, ktére zakonczyty sie sukcesem.
W ramach pomocy publicznej dla przedsiebiorcéow miasto wykorzystujgc
obowigzujgce przepisy prawne stosuje umorzenia i odroczenia w ptatnosciach
podatku od nieruchomosci i podatku od Srodkéw transportu. W 2004 r. wydano



9 decyzji dot. podatku od nieruchomosci i 12 decyzji w ramach podatku od
srodkéw transportu.

VIl. DZIALANIA ZWIAZANE Z PRZYGOTOWANIEM MIASTA DO ABSORBCJI

FUNDUSZY UNIJNYCH

Podejmowane sg biezace dziatania, ktorych celem jest stworzenie warunkéw
umozliwiajgcych absorpcje srodkéw z funduszy strukturalnych i Funduszu Spojnosci
na rozwoj infrastruktury w miescie:

W grudniu 2004 r. podpisano umowe z Wojewodg Mazowieckim dot.
dofinansowania obwodnicy Ostroteki (ul. Bohaterbw Warszawy —
ul. Bohateréw Westerplatte) w ramach Zintegrowanego Programu
Operacyjnego Rozwoju Regionalnego. Catkowity koszt inwestycji opiewa na
46.273.000 zt, kwota uzyskana z Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego wynosi 34.704.750 zt.

Opracowano aplikacje pt.: ,Stacja segregacji odpadéw komunalnych Miasta
Ostrofeki i gmin powiatu ostroteckiego”. Rozpatrzenie wniosku odtozono do
czasu przyjecia przez Rade Miejska ,Planu gospodarki odpadami dla Miasta
Ostrofeki na lata 2004-2015”.

Trwajg prace nad przygotowaniem aplikacji projektu pn. ,Modernizacja
i rozbudowa systemu odbioru sciekow w Ostrotece i gminie Olszewo-Borki”.
Catkowita wartos¢ projektu 110.047 tys. zt, w tym planowane dofinansowanie
z Funduszu Spdjnosci 80.451.424 zt.

Miasto Ostroteka wraz z Radg Regionalng FSNT NOT w Ostrotece,
Regionalng Izbg Gospodarczg ,ONZ” oraz firmg ,STARGLASS” Sp. z o.0.
wspotpracujgc z partnerami z Wegier, Finlandii i Portugalii uczestniczy
w realizacji pilotazowego programu pn.: ,Nieformalne metody ochrony
witasnosci intelektualnej matych i Srednich przedsiebiorstw”: Projekt
finansowany jest ze srodkéw programu Leonardo da Vinci. W kwietniu br.
w Ostrotece odbedzie sie spotkanie partneréw ze wszystkich krajow
uczestniczacych w projekcie.

Miasto Ostroteka otrzymato fundusze na stypendia finansowane ze srodkéw
Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz z budzetu panstwa w ramach
dziatania 2.2 "Wyréwnywanie szans edukacyjnych poprzez programy
stypendialne"  Zintegrowanego  Programu Operacyjnego  Rozwoju
Regionalnego. Urzad Marszatkowski ogtosit listy rankingowe i przyznane
kwoty dofinansowania. Ostroteka w rankingu dla studentéow zajeta 15-te
miejsce, otrzymujgc 89 punktdow na sto mozliwych. Miastu przyznano kwote
109.733 zt, czyli 18,9 proc. zapotrzebowania, ktére szacowano na 574.200 zt
dla 316 studentow. W kategorii mtodziezy wiejskiej ze szkot
ponadgimnazjalnych miasto zajeto 19-tg pozycje, uzyskujgc 88 punktow na sto
mozliwych, kwota do dyspozycji to 1.359.600 zt. Miasto ziozyto
zapotrzebowanie na 1.554.000 zt dla 1295 uczniéw. Otrzymana kwota to 89
proc. zapotrzebowania. Wyniki rywalizacji naszego miasta z innymi osrodkami
samorzgdowymi na terenie wojewddztwa mazowieckiego mogq cieszyc.
Natomiast niedosyt pozostaje przy rozpatrywaniu sumy przyznanej na
stypendia dla ostroteckich studentow, gdzie zaledwie co piaty wystepujacy
bedzie mogt otrzymaé pomoc finansowa. Taka sytuacja spowodowana jest



0golng kwotg, jaka byta przeznaczona w naszym wojewoddztwie na pomoc
stypendialng dla studentéw.

e Miasto Ostroteka ztozyto aplikacje dotyczaca szkolen z jezyka angielskiego dla
pracownikow Urzedu Miejskiego finansowanych ze srodkéw Europejskiego
Funduszu Spotecznego oraz z budzetu panstwa. Jednak w pierwszej turze
naboru wnioskdbw nasz projekt przegrat konkurencje <z innymi
wnioskodawcami.

e Agencja Rozwoju Regionalnego S.A. w Ostrotece realizuje na terenie miasta

Ostroteki i powiatu ostroteckiego dwa projekty wspdétfinansowane
z Europejskiego Funduszu Spotecznego na podstawie zawartych
z Wojewoddzkim Urzedem Pracy w Warszawie uméw o dofinansowanie
w ramach Sektorowego Programu Operacyjnego Rozwdj Zasobdéw Ludzkich:

1) ,Ustugi instytucji rynku pracy szansg podniesienia aktywnosci zawodowej
mtodych ludzi”;

2) ,Wirtualna firma — szansg na przedsiebiorczos¢ i aktywizacje zawodowg
miodziezy”.

Projekty realizowane sg w miesigcach: luty — maj 2005 r.

Projekt pn. ,Ustugi instytucji rynku pracy szansg podniesienia aktywnosci
zawodowej mtodych ludzi” jest akcjg informacyjng i ma na celu promowanie
wsrod miodziezy mobilnych oraz elastycznych postaw w dziataniu na rynku
pracy. Projekt skierowany jest do mtodych ludzi ponizej 25 roku zycia,
bezrobotnych przez okres do 24 miesiecy.
Akcja informacyjna realizowana jest przez:
1)  cykl 6 artykutéw prasowych,
2) cykl 6 audycji radiowych,
3) cykl 11 spotkan informacyjnych, po jednym spotkaniu w kazdej z gmin powiatu
ostroteckiego (spotkania odbeda sie w okresie od 22 marca do 5 maja 2005 r.).
Bardzo istotnym elementem tego projektu jest przeprowadzenie spotkan
informacyjnych z udziatem przedstawicieli Klubu Pracy PUP w Ostrotece, Centrum
Informacji i Planowania Kariery Zawodowej Filii w Ostrotece WUP w Warszawie oraz
Mobilnego Centrum Informacji Zawodowej OHP w Ostrotece.
Akcja informacyjna wzbogacona jest dodatkowo przygotowanymi 600 plakatami
informacyjnymi oraz 1200 kompletami materiatow informacyjno — promocyjnych
o ustugach instytucji wspierajgcych rynek pracy.

Projekt pn. ,Wirtualna firma — szansg na przedsiebiorczos¢ i aktywizacje
zawodowg miodziezy” skierowany jest do mtodych ludzi ponizej 25 roku zycia,
bezrobotnych przez okres do 24 miesiecy, a jego celem jest profesjonalne
przygotowanie do zakfadania iprowadzenia indywidualnej dziatalnosci
gospodarczej.

W ramach projektu uczestnicy wezmg udziat w dwdch modutach szkoleniowych:

v' modut | - Jestem przedsiebiorczy - majacy na celu podniesienie samooceny
i przygotowania uczestnikbw do zmierzenia sie z ryzykiem wynikajacym
z podjecia dziatalnosci gospodarczej;

v" modut Il - Wirtualna firma - majacy na celu umozliwienie uczestnikom
sprawdzenia swojego pomystu na dziatalno$¢ gospodarczg, w ktérym nastgpi
powigzanie teoretycznej i praktycznej wiedzy umozliwiajgcej samozatrudnienie.



Dzieki realizacji innowacyjnego projektu uczestnicy zdobedq praktyke w warunkach

realnej

rzeczywistosci bez koniecznosci ponoszenia konsekwencji z tytutu tej

praktyki.

Vill. ROZSZERZANIE KONTAKTOW PARTNERSKICH

1)

2)

Rozw¢j  kontaktow miedzynarodowych z  wybranymi  miastami
Zz zagranicy, sprzyja¢ powinien ksztattowaniu szczegodlnie wsréd miodych
mieszkancow miasta postaw przygotowujacych ich do zycia i funkcjonowania
w spoteczenstwie multikulturowym poprzez nawigzywanie kontaktow
miedzyludzkich, poprzez uczestnictwo we wspolnych imprezach sportowych
i kulturalnych oraz wymiane informacji i doswiadczen w poszczegdlnych
dziedzinach zycia. Waznym elementem w wymiarze gospodarczym jest
tworzenie korzystnych warunkdéw do rozwoju wspotpracy przedsiebiorcow
i organizacji spotecznych.

Partnerska wspotpraca z innymi miastami zagranicznymi stuzy¢
powinna rozwigzywaniu probleméw rozwojowych. Realizacja tego celu nastagpi
gtéwnie poprzez:

- uwzglednienie w priorytetach wspodtpracy zagranicznej wczesniejszych
porozumien i kontaktow z krajami Unii Europejskiej, utrzymywanie i rozwo;
kontaktow z krajami Unii Europejskiej;

- nawigzywanie wspotpracy /miasta blizniacze/ i wymiana doswiadczen w celu
efektywnego wykorzystania srodkéw z funduszy strukturalnych;

- kontynuowanie i dalszy rozwoj wspotpracy z krajami Europy Srodkowej
i Wschodniej;

- promowanie miasta i regionu poza granicami Polski w celu przyciggania
kapitatu zagranicznego i rozwoju turystyki z uwzglednieniem catego obszaru
Powiatu Ostroteckiego;

- wspotprace ze srodowiskami polonijnymi.

Wazniejsze wydarzenia z udziatem partneréw zagranicznych, ktére miaty
miejsce w roku 2004:

W miesigcu marcu w kolejng rocznice Niepodlegtosci Republiki Wegierskiej
odbyta sie wizyta Ambasadora Republiki Wegierskiej w Ostrotece, ktéra jest
statym elementem wspotpracy z Ambasadg Republiki Wegierskiej w zakresie
poznawania zwyczajow i kultury naszych narodow. Tradycyjnie w miesigcu
marcu w rocznice rewolucji wegierskiej Ostroteka gosci przedstawicieli
Ambasady Wegierskiej. Podczas wizyty odbyto sie spotkanie z wtadzami
Miasta Ostroteki, uroczyste sktadanie wiencow pod pomnikiem Generata
Jozefa Bema oraz zwiedzanie okolicznosciowej wystawy w Muzeum Kultury
Kurpiowskiej.

Tradycyjnie w maju podczas ,Dni Ostroteki” odbyta sie V edycja targow
.Prezentacje Gospodarcze Ostroteka 2004”. W ramach tej inicjatywy
tradycyjnie juz wzieli udziat przedstawiciele z miast partnerskich: Meppen
/INiemcy/, Alytus /Litwa/, Mosty /Biatorus/, Balassagyarmat /Wegry/. Udziat
w targach partneréw zagranicznych miat na celu rozszerzenie dotychczasowej
wspétpracy w zakresie mozliwosci gospodarczych, wymiane informacji,



3)

4)

6)

7)

doswiadczen lokalnych i zagranicznych przedsiebiorcéw. Podczas targéw
zostata zorganizowana konferencja o tematyce gospodarczej. Udziat delegacji
zagranicznych podkreslit europejski wymiar imprezy. Podczas targow zostata
zorganizowana konferencja pn. >,Wymiana gospodarcza
w nowej Europie i szanse jej rozwoju — Ostroteckie mate i Srednie
przedsiebiorstwa w Unii Europejskiej”. Impreza ta jest organizowana corocznie
w terminie ,Dni Ostroteki” umozliwia uczestnictwo przedstawicieli delegacji
zagranicznych  w innych imprezach kulturalnych organizowanych w tym
czasie w naszym miescie.

Na przetomie miesigca marca i kwietnia Prezydent miasta uczestniczyt w misji
gospodarczej przedsiebiorcow oraz przedstawicieli samorzgdu w Stanach
Zjednoczonych w ramach realizacji porozumienia o wspétpracy z Euro Trade
Prom LLC oraz Radcg Handlowym Ambasady RP w Nowym Jorku. Nastepnie
w ciggu dalszych miesiecy kontynuowane byty kontakty z miastem Derby w
Stanach Zjednoczonych w celu nawigzania wspotpracy partnerskiej pomiedzy
Derby a Ostroteka, a w przysztosci pomiedzy przedsiebiorcami.

Odbywata sie dalsza realizacja programu MAC-SSIIM Leonardo da Vinci Il —
poprzez kolejne miedzynarodowe spotkania partnerskie w portugalskim
miescie Porto oraz w Ostrotece. Program adresowany do matych i srednich
przedsiebiorstw nosi nazwe ,Nieformalne metody ochrony wtasnosci
intelektualnej” . Podstawg projektu MAC-SSIIM — jest szkolenie w zakresie
wspétpracy wielu animatoréw dla MSP poprzez nieformalne zarzadzanie
wiasnoscig intelektualng. W ramach projektu MAC-SSIIM opracowywany jest
program szkoleniowy w zakresie zarzgdzania prawami wiasnosci
intelektualnej, wspotpracujgc z pochodzacymi z wielu krajow ,zespotami
MAC”. Program skftada sie z czterech pakietow szkoleniowych, z ktorych
kazdy zostat zaprojektowany dla konkretnej grupy docelowej: MSP, treneréw,
sieci oraz zwigzanych z nimi kluczowych os6b i instytucji towarzyszacych.

W czerwcu w ramach wizyt przedstawicieli Ostroteki w miastach partnerskich
w celu kontynuowania wzajemnej wspotpracy przedstawiciele samorzadu
Ostrofeki i Ostroteckiego Forum Gospodarczego uczestniczyli w obchodach
,Dni Alytusa” — miasta partnerskiego na Litwie. Podczas wizyty delegacja
odwiedzita m.in. ,Miedzynarodowg Wystawe Alytus 2004”. Informacje na
temat wystawy zostaty przekazane lokalnym ostroteckim przedsiebiorcom
celem zainteresowania ich uczestnictwem w wystawie.

W miesigcu lipcu odbyta sie wizyta przedstawicieli naszego miasta w miescie
partnerskim Mosty na Biatorusi, gdzie uczestniczyli w obchodach 60-lecia
wyzwolenia Republiki Biatoruskiej od faszystowskiego najezdzcy. Podczas
pobytu ostroteczanie odwiedzali miejscowe szkoty oraz przedsiebiorstwa
zachecajac do wspotpracy z polskimi firmami.

Z okazji 10-lecia partnerstwa pomiedzy Meppen a Ostrotekg odbyta sie
w miesigcu wrzesniu wizyta radnych Rady Miejskiej oraz przedstawicieli
Miasta Ostroteki w Meppen /Niemcy/. Podczas wizyty samorzgdowcy
z Ostroteki mieli okazje do wymiany doswiadczen w zakresie funkcjonowania
samorzadow obu miast, delegacja zwiedzita m.in. Szpital w Meppen
zapoznajgc sie z warunkami leczenia oraz zasadami funkcjonowania stuzby
zdrowia w Meppen, jak réwniez pokazano i przedstawiono zasady
przygotowywania terendéw pod inwestycje w okolicach Meppen.

W ubiegtym roku Miasto Ostroteka zgtosito swoj akces do Programu Inicjatywy
Wspdlnotowej Urbact, tworzgcego sie¢ miast URBAN wokét dwéch celdw:



- rozwoju miedzynarodowej wymiany doswiadczen miedzy miastami
uczestniczagcymi w programach URBAN IIl oraz w Miejskich Projektach
Pilotazowych,

- gromadzenia informacji uzyskanych z analizy tych doswiadczen.

Miasto skupito sie na Dziataniu 1 — Sieci tematyczne - zgtaszajgc cheé
przystgpienia do sieci tematycznej ECO-FIN-NET Inicjatywy gospodarcze oraz
tworzenie nowych miejsc pracy w charakterze miasta — eksperta. Obecnie
oczekujemy na odpowiedz Sekretariatu Urbact w tej sprawie.

9) Z powodzeniem realizowana jest wspotpraca partnerska w dziedzinie sportu.
W grudniu 2004 odbyt sie ,VIII Miedzynarodowy Turniej Koszykowki
Mtodziczek o Puchar prezydenta Miasta Ostroteki”, ktérego organizatorem byt
Uczniowski Klub Sportowy ,Diament” w Ostrotece. W turnieju poza druzynami
sportowymi z Ostroteki i innych miast Polski wziety udziat druzyny sportowe
z miast partnerskich Mosty, Alytusa oraz po raz pierwszy w tym roku

z Meppen.
10)W Zespole Szkét nr 5 im. Unii Europejskiej w Ostrotece odbyto sie w dniach
17 — 21 stycznia 2005 roku miedzynarodowe spotkanie nauczycieli

z 9 europejskich szkét. Byta to wizyta przygotowawcza w celu wspolnego
przystgpienia do europejskiego programu SOCRATES COMENIUS 1- projekty
szkolne. W przygotowaniu wspolnego projektu brali udziat nauczyciele
z Niemiec, Szwecji, Finlandii, totwy, Wtoch, Francji, Hiszpanii, Wielkiej
Brytanii, Polski. Do projektu przystapig takze szkoty z Rumunii i Austrii,
ktérych przedstawiciele nie mogli wzig¢ udziatu we wspdélnym przygotowaniu
aplikacji. Celem opracowanego przez 11 szkoét projektu jest stworzenie
wspolnej, stale uzupetnianej przez partneréw, platformy internetowej oraz
wykorzystanie w nauczaniu interdyscyplinarnej metody projektu. Proces
dydaktyczny bedzie odbywat sie z wykorzystaniem technik informacyjnych
takich jak Internet, CD, wideo—konferencja, e-mail. Giéwnym zadaniem jest
wyposazenie mtodziezy w wiedze i umiejetnosci niezbedne do sprawnego
funkcjonowania w realiach Zjednoczonej Europy, tak aby mtodziez nie bata sie
pokonywania barier kulturowych, jezykowych, ograniczen geograficznych
i odwaznie podejmowata decyzje zwigzane z wyborem kierunku studiow lub
pracy nie tylko w kraju, ale i za granica.

PODSUMOWANIE

Opisane dziatania marketingowe wynikajq ze Strategii Rozwoju Miasta
Ostroteki do 2010 r. Dokument zawiera liste wybranych celéw, ktérych zadaniem jest
pobudzenie lokalnej gospodarki i rozwdj z uwzglednieniem ochrony srodowiska
naturalnego. Jednoczesnie pozwala lepiej zagospodarowaé zasoby ludzkie,
naturalne, materialne oraz okresla optymalne ich wykorzystanie. Dokument
planistyczny, jakim jest strategia zwieksza szanse miasta na uzyskanie dodatkowych,
zewnetrznych zrédet zasilania lokalnego budzetu, w tym funduszy Unii Europejskiej.

W minionym roku opracowywano projekty na planowane priorytetowe
inwestycje w miescie, ktorych realizacja bedzie wspdtfinansowana ze srodkow
strukturalnych i Funduszu Spoéjnosci. Prowadzono biezace uzupetnianie dokumentéw
dostosowujac je do zmieniajgcych sie wytycznych organdw centralnych.



Polityke informacyjng okreslat i realizowat Rzecznik Prasowy Urzedu
zamieszczajgc informacje o biezacych dziataniach samorzadu w lokalnych
massmediach oraz miejskim serwisie internetowym (w szczegdlnosci w Biuletynie
Informacji Publicznej). Internet jest obecnie najpowszechniejszym i najtanszym
srodkiem przekazu. Ostroteka nalezy do samorzaddéw, ktore najdtuzej posiadajg
wtasng strone internetowa. Liczba osob odwiedzajgcych strone www urzedu stale
wzrasta. Sredni wskaznik ogladalno$ci w marcu 2004 r. wynosit 395 odwiedzajacych
dziennie, natomiast w styczniu 2005 r. wskaznik ten byt rowny 585.

Dziatania promocyjne samorzadu i ich skutecznosc jest trudna do zmierzenia
i oceny. Efekty sg czesto niedostrzegane lub odlegte w czasie, w stosunku do
podejmowanych przedsiewzie¢. Niemniej jednak miernikiem ich skutecznosci moze
by¢ ogdlna sytuacja spoteczno-gospodarcza miasta.

Mimo ogolnie ztej koniunktury w kraju, Ostroteka jest nadal miastem
rozwojowym. Utrzymuje sie dodatni przyrost naturalny, co korzystnie roznicuje
Ostroteke na tle innych miast regionu. Podobnie struktura mieszkancéw wedtug
wieku — ciggle jest korzystniejsza niz w innych jednostkach terytorialnych
Z najblizszego otoczenia. W 2004 r. zwiekszyty sie wptywy do budzetu miasta oraz
wzrést dochdd na mieszkanca w porownaniu z 2003 r. Ponadto w 2004 r. byt
procentowo wiekszy udziat wydatkéw na inwestycje, niz w roku wczesniejszym. Stale
poprawia sie stan infrastruktury w miescie np. dtugosc¢ sieci wodociggowej z 108 km
w 2002 r. wzrosta do 132,9 km w roku 2003, podobnie kanalizacja. Rosng zasoby
mieszkaniowe, ogolna liczba mieszkan zwiekszyta sie z 16.469 w 2002 r. do 17.362
w 2003r. Rosng tez Srednie zarobki Ostroteczan. Optymistycznie napawa fakt, ze
w ostatnim roku zaczeta male¢ stopa bezrobocia (w czerwcu — 24,1%, koniec 2004 r.
- 22,9%).

Nadzieje na poprawe lokalnej koniunktury i rozwoj nowoczesnych technologii
dajg realizowane i planowane inwestycje najwiekszych ostroteckich firm: Intercell SA
— cztonek grupy Stora Enso, Zespotu Elektrowni ,Ostroteka” SA oraz Spétdzielni
Mleczarskiej ,Ostroteka”, ktéra planuje rowniez wzrost zatrudnienia.

W 2004 r. w budzecie miasta na promocje przeznaczono kwote 80 tys. zt,
co stanowito ok. 0,07% catego budzetu.

Najwazniejsze wydatki ksztattowaty sie nastepujgco:

- upominki reklamowe — 22.151,05 z,

- reklama w publikacjach biznesowych i zakup pakietu fotografii
opracowanego w formie elektronicznej — 17.284 zt,

- wspotpraca zagraniczna 12.478,02 zt,

- sktadka cztonkowska w Zwigzku Miast Polskich — 10.059,62 zt,

- wydawnictwa — 6.104 zi,

- seminaria organizowane wspolnie z OFG i RIG ,,ONZ” — 3.500 zt,

- konkurs ,Na najlepsza strone internetowg Ostroteki” — 2.550 zt,

- przygotowanie i emisja filmu promocyjnego w telewizji — 1.500 zi,

- zakup pucharéw na impreze STRONG MAN telewizji TVN — 849,78,

- wykonanie nowych tablic informacyjnych w jezyku angielski przy planie
miasta, usytuowanym obok ronda Ksiecia Siemowita Il oraz
ul. Bogustawskiego — 799,10 zt.



ZAMIERZENIA W ZAKRESIE PROMOCJI MIASTA
I WSPOLPRACY PARTNERSKIEJ NA 2005 ROK

Dokonujagce sie przemiany polityczne i gospodarcze sg powodem
poszukiwania przez wspolnote samorzgdowg sposobow dostosowania lokalnej
polityki promocji do nowych, a zwtaszcza przysztych sytuacji.

Obecnie trwajg prace nad zmiang niezadowalajgcego wizerunku Polski na
Swiecie. Nowe trendy nakazujg budowanie marki panstwa i okreslenie jej wartosci.
.,Marka dla Polski”, to nazwa pierwszego etapu ,Programu Marketingu Narodowego
Polski”, ktéry realizowany jest przez Krajowg lzbe Gospodarczg i Instytut Marki
Polskiej przy wspdétudziale miedzynarodowych konsultantéw, ktérym przewodniczy
Wally Olins. Realizatorem projektu ,Marka dla Polski’ jest réwniez Ministerstwo
Gospodarki i Pracy, Ministerstwo Spraw Zagranicznych, Polska Agencja Informac;ji
i Inwestycji Zagranicznych i Polska Organizacja Turystyczna. Partnerem projektu jest
takze Akademia Marek, ktérg tworzy ok. stu firm o potwierdzonych audytem
certyfikacyjnym najmocniejszych w Polsce markach firmowych. Celem projektu jest
znalezienie atrakcyjnej i unikalnej idei dla marki narodowe;.

Polska zdaniem W. Olinsa charakteryzuje sie dualizmem, a narodowg cechg
Polakow jest ,paradoksalnosc¢”. Polacy sg petni pasji i idealistyczni, ale tez praktyczni
i zaradni, polski charakter cechuje ambicja, ale tez praktyczna przyziemnosc.
Z jednej strony jestesmy religijni, a z drugiej strony sceptyczni. Zdaniem ekspertow
napiecia te wyzwalajg niepokdj, ktéry pobudza do dziatania. Idea przewodnia ma
odzwierciedla¢ te cechy narodu i kraju, ktore bedg Swiadczyty o jego odmiennosci
i wyjatkowosci oraz musi by¢ prawdziwa. Ideg przewodnig polskiej marki jest zatem
~Lwoércze napiecie”, ktére zdaniem grupy ekspertéw odzwierciedla ,sprzeczng nature”
Polski. Okreslenie to nie jest hastem, a jedynie ma postuzy¢ do zbudowania
wiasciwego hasta lub haset promujgcych Polske.

Budowanie marki opiera sie na czterech komponentach:
e Produkcie,
e Zachowaniu ludzi,
e Srodowisku (miejsce, gdzie prowadzone s okreslone dziatania),
e Komunikacji (metody i narzedzia promocyjne).
Biorgc pod uwage specyfike naszego kraju, jako produkt okreslono:

o Eksport produktéw regionalnych, ktére powinny by¢ wysokiej jakosci,
specyficzne — markowe, a nie masowe,

e Bezposrednie inwestycje zagraniczne,
e Turystyke,
o Kulture.

W biezacym roku rozpoczeto prace nad nowym systemem identyfikacji
wizualnej Polski, ktéry bedzie wykorzystywany podczas dziatan promocyjnych.
Nastepnie zostang opracowane cztery odrebne strategie promocji dla kazdego



z wymienionych produktow. Perspektywa czasowa strategii promocyjnej kraju czy
regionu powinna wynosi¢ 15-20 lat. Dopiero wowczas mozna ocenic rezultaty.

Pozytywny wizerunek kraju stanowi podstawe do promocji wspolnot lokalnych.
Planujemy dziatania promocyjne Miasta Ostroteki tak, aby byty one spdjne
z Programem Marketingu Narodowego Polski.

Jednoczesnie zadania promocyjne bedg realizowane w wigekszosci wspolnie
ze starostwem powiatowym, sgsiednimi gminami, organizacjami pozarzadowymi oraz
zainteresowanymi firmami. Nasze propozycje w zakresie promocji miasta byty
omawiane na spotkaniach z cztonkami Rady Gospodarczej. Odbyto sie spotkanie
w ktérym uczestniczyli przedstawiciele miasta Ostroteki, sgsiednich gmin: Lelis,
Olszewo-Borki i Rzekun, starostwa powiatowego oraz lokalnych organizacji
okotobiznesowych i najwiekszych firm w miescie (ktérych szefowie sg jednoczesnie
cztonkami Rady Gospodarczej). Celem spotkania byto przedstawienie idei wspodlnej
promocji oraz wyznaczenie jej gtéwnych kierunkéw. Wszyscy uczestnicy spotkania
wyrazili swoje poparcie dla wspolnych dziatan promocyjnych. Wojtowie sasiednich
gmin zadeklarowali che¢ utworzenia wspolnej bazy ofert inwestycyjnych.

Promocja spetnia réwniez role informacyjna. Powiadamianie mieszkancow
o realizowanych i planowanych dziataniach samorzadu jest bardzo wazne miedzy
innymi ze wzgledu na wyjasnienie motywow podejmowanych przedsiewziec.

W budzecie miasta przyjetym na 2005 r. na promocje przewidziano ogétem
120 tys. zt, w tym 20 tys. na otwarty konkurs ofert na realizacje zadan publicznych na
podstawie ustawy z dn. 24.04.2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o
wolontariacie. Jest to kwota nizsza, niz w latach wczesniejszych, w zwigzku z tym
liczba konkretnych zadah promocyjnych bedzie musiata by¢ dostosowana do
finansowych mozliwosci, ktére w pewnym stopniu ograniczajg zakres tych zadan.
.Harmonogram realizacji projektéw promocji miasta Ostroteki na 2005 r.” zawiera
wykaz planowanych dziatan. Niektore z nich wymagac bedg okreslonych naktadow
finansowych inne zas bedg mozliwe do realizacji bez angazowania srodkéw
pienieznych. W harmonogramie uwzgledniono tez niektore propozycje i sugestie
Rady Gospodarczej. Odrebnie przedstawiono najistotniejsze przedsiewziecia
w zakresie polityki zagranicznej planowane na rok 2005:



Harmonogram realizacji projektow promocji Miasta Ostroteki na 2005 rok

kulturalnych i sportowych o  charakterze
regionalnym, krajowym i miedzynarodowym oraz
imprezach medialnych np. Finat Wielkiej
Orkiestry Swigtecznej Pomocy.

Planujemy realizacje poszczegdinych
przedsiewzie¢ wspodlnie z sagsiednimi gminami,
starostwem powiatowym, lokalnymi
organizacjami pozarzadowymi oraz

zainteresowanymi firmami.

inwestorzy, turysci,
mieszkancy

Sportu i Turystyki
Ostroteckie Centrum
Kultury
Miejski Osrodek
Sportu i Rekreaciji

i Rozwoju Miasta
Rzecznik Prasowy
UM
Referat Spraw
Spotecznych
i Mieszkaniowych

Lp. Nazwa projektu Odbiorcy dziatan Odpowiedzialny | Wspétodpowie- | Planowany Termin
za realizacje dzialny za koszt w zt | realizacji
realizacje (finansowany z
Srodkow na
promocje
miasta)
. STWORZENIE | BUDOWANIE SWIADOMOSCI MARKI
1. | Opracowanie wspdlnie z sagsiednimi gminami, inwestorzy, turysci Wydziat Promociji Wydziat Oswiaty,
starostwem powiatowym, lokalnymi i Rozwoju Miasta Sportu i Turystyki
organizacjami i zainteresowanymi firmami planu Rzecznik Prasowy - 2005rr.
promociji na lata 2006-2008 UM we wspotpracy
ze Starostwem
Powiatowym,
organizacjami
i firmami
2. | Kontynuacja promaoc;ji Ostroteki poprzez Wydziat Promoc;ji
czionkostwo w Zwigzku Miast Polskich inwestorzy, turysci Prezydent Miasta i Rozwoju Miasta 10.000 2005 .
3. |Utrzymanie i rozbudowa strony internetowej
Urzedu Miejskiego z uwzglednieniem sugestii Rzecznik Prasowy Wydziat Promocji 1.000 biezaca praca
cztonkbw Rady Gospodarczej (katalog firm, list uzytkownicy internetu UM i Rozwoju Miasta
do Prezydenta, ksiega Ostroleczan, galeria Wydziat Organizacii Wydziat Oswiaty,
zdje¢, tapety, wygaszacze) i Informatyzacii Sportu i Turystyki
Urzedu
4. |Udziat w roznego rodzaju akcjach spotecznych, Wydziat Oswiaty, Wydziat Promocji

biezaca praca




5. |Wydanie pakietu materiatbw promocyjnych
0 miescie na réznych nosnikach, w tym m.in. inwestorzy, turysci Wydziat Promociji Wydziat Oswiaty, 45.000 2005rr.
prezentaciji multimedialnej, przewodnika i Rozwoju Miasta Sportu i Turystyki
turystycznego i albumu.
Planuje sie pozyskanie zewnetrznych $rodkow
finansowych na wykonanie publikacji m.in.
z funduszy unijnych oraz od zainteresowanych
wspodlng reklama organizacji i firm z Ostroteki
i okolic.
6. | Zaproponowanie lokalnym organizacjom| lokalne firmy i organizacje Wydziat Promociji Wydziat Oswiaty,
i przedsiebiorcom wykorzystania w materiatach inwestorzy, turysci i Rozwoju Miasta Sportu i Turystyki - biezgca praca
promocyjnych nazwy oraz logo i herbu miasta
7. |Wspdtpraca w zakresie promocji z wladzami inwestorzy, turySci Wydziat Promociji | kwartat
regionalnymi, w tym m.in. reklama w albumie i Rozwoju Miasta | - 2.200 2005 .
pt. ,Mazowsze”
8. |Wydanie szczegdtowego planu miasta w formie inwestorzy, turysci, Wydziat Promoc;ji Referat Gospodarki | publikacja | pétrocze
skladanej, $ciennej i internetowe;j. mieszkancy i Rozwoju Miasta Nieruchomosciami | finangowana 2005r.
Wydziat Inwestycji
i Drog ze _
Miejska Pracownia | SPonsoringu
Urbanistyczna
9. |Wykonanie witaczy przy drogach wjazdowych osoby odwiedzajgce Wydziat Gospodarki | Wydziat Promocji
do Ostrofeki Ostrofeke, Komunalnej i Rozwoju Miasta -—- 2005r.
turysci i Ochrony
Srodowiska
10. |Kultura na rzecz promocji - Ostroteckie Centrum| tury$ci, mieszkancy i inni Ostroteckie Centrum Wydziat Oswiaty,
Kultury oprocz cyklicznych imprez partnerzy z kraju Kultury Sportu i Turystyki
ogodlnopolskich, promocji dziatalnosci wilasnej i zagranicy Wydziat Promoc;ji - biezgca praca

oraz amatorskiego ruchu artystycznego w br.
bedzie rowniez organizatorem Mistrzostw Polski
w Tancu Towarzyskim. W imprezie wezmie
udziat ponad 300 par z catej Polski oraz
12 sedzidw, w tym z zagranicy.

i Rozwoju Miasta




11.

Muzeum Kultury Kurpiowskiej tradycyjnie juz
zorganizuje inscenizacje historycznej bitwy pod
Ostrotekg z 1831 r. Ponadto zostanie
przygotowana wystawa poswiecona ikonografii
miasta przedstawionej na starych pocztéwkach
oraz wydany obszerny katalog z ok. 150
widokami przedwojennej Ostrofeki.

turysci, mieszkancy i inni
partnerzy z kraju
i zagranicy

Muzeum Kultury
Kurpiowskiej
w Ostrotece

Wydziat Oswiaty,
Sportu i Turystyki

2005r.

12. | Promocja miasta poprzez wspieranie znanych uczestnicy imprez Wydziat Oswiaty, Wydziat Promocji
ostroteckich sportowcow sportowych w kraju Sportu i Turystyki i Rozwoju Miasta 1.500 biezaca praca
i za granicg
13. |Zakup upominkdow reklamowych zwigzanych| inwestorzy, turysciiinni Wydziat Promoc;ji
Zz miastem i regionem Kurpiowszczyzny partnerzy z kraju i Rozwoju Miasta - 10.000 2005r.
i zagranicy
14. |Promocja miasta i okolic w publikacjach
biznesowych i  turystycznych, a takze
w internecie m.in. przystgpienie do projektu
ZobaczPolske.pl inwestorzy, turysci Wydziat Promociji Wydziat Oswiaty, 5.300 2005rr.
Planuiemy wspdlng promocje z sagsiednimi i Rozwoju Miasta Sportu i Turystyki
gminami, starostwem powiatowym, lokalnymi
organizacjami pozarzadowymi oraz
zainteresowanymi firmami.
| PROMOCJA ZEWNETRZNA MAJACA NA CELU POZYSKIWANIE NOWYCH INWESTYCJI
1. | Stworzenie  wspodlnej oferty  inwestycyjnej inwestorzy krajowi Prezydent Ostrofeki Wydziat Promogii
z sasiednimi gminami: Rzekun, Lelis i Olszewo- i zagraniczni W porozumieniu | Rozwoju Miasta
.. p . . . . . . Wydziat Finanséw,
Borki tj. wspdlnej bazy terendw inwestycyjnych z wtadzami powiatu Budzetu, Podatkéw | kwartat
i ewentualnie jednolitej polityki podatkowej wobec i gmin - 2005r.

nowych podmiotéw gospodarczych.

i Optat
Miejska Pracownia
Urbanistyczna
Referat Gospodarki
Nieruchomos$ciami




2. |Aktualizacja bazy zasobdw inwestycyjnych inwestorzy krajowi Wydziat Promocii Referat Gospodarki
i zagraniczni i Rozwoju Miasta, Nieruchomosciami -
W porozumieniu Miejska Pracownia biezaca praca
z wiadzami powiatu Urbanistyczna
i gmin Wydzw_ﬂ |nYVGStijI
i Drég
3. |Wspodtpraca z  Urzedem  Marszatkowskim Wydziat Promocii Referat Gospodarki
Wojewddztwa Mazowieckiego i Polska Agencjg inwestorzy krajowi i Rozwoju Miasta Nieruchomos$ciami -
Informacji i Inwestycji Zagranicznych SA i zagraniczni W porozumieniu Wydziat Inwestycji biezaca praca
w zakresie popularyzacji terenéw inwestycyjnych z wladzami powiatu i Drog
Ostrofeki i okolic i gmin Miejska Pracownia
Urbanistyczna
4. | Promocja oferty inwestycyjnej Ostrofeki inwestorzy krajowi Wydziat Promocii Referat Gospodarki
przy zastosowaniu réznych form i narzedzi m.in. i zagraniczni i Rozwoju Miasta Nieruchomosciami 5.000 biezaca praca
serwis internetowy UM, bazy internetowe, Rzecznik Prasowy Wydziat Inwestyciji
materialy drukowane, prezentacje multimedialne, UM i Drég
promocja bezposrednia W porozumieniu z Miejska Pracownia
wltadzami powiatu i Urbanistyczna
gmin
5. |Bezposrednie kontakty z potencjalnymi inwestorzy krajowi Prezydent Ostroteki
inwestorami  zarbwno  wladz miasta  jak i zagraniczni Przedstawiciele Wydziat Promocji - biezaca praca
i lokalnych przedsiebiorcéw na rzecz kreowania lokalnego biznesu i Rozwoju Miasta
wizerunku Ostroteki - jako idealnego miejsca Rzecznik Prasowy
do prowadzenia biznesu UM
6. |Stosowanie preferencyjnych stawek podatku inwestorzy krajowi Wydziat Finansow,
od nieruchomosci dla nowych inwestoréow i zagraniczni Budzetu, Podatkéw -— 2005rr.
lokalni przedsiebiorcy i Optat
7. | Przeprowadzenie kampanii promocyjnej ostroteckie Wydziat Promocji
rewitalizowanego obszaru miasta jako miejsca przedsiebiorstwa i Rozwoju Miasta - -— 2005 .

dziafalnos$ci gospodarczej

inwestorzy zewnetrzni

PROMOCJA WEWNETRZNA - KOMUNIKOWANIE SIE Z MIESZKANCAMI

Prowadzenie biezacej polityki informacyjnej
w szczegolnosci w oparciu o ustawe o dostepie
do informacji publicznej — aktualizacja BIP

mieszkancy miasta i okolic

Rzecznik Prasowy
UM

komorki
organizacyjne
i jednostki miasta

biezaca praca




Rozszerzanie wspotpracy Urzedu mieszkancy Ostroteki, Rzecznik Prasowy
z organizacjami tzw. otoczenia biznesu, lokalne organizacje UM - - biezgca praca
pozarzadowymi oraz mtodziezowymi massmedia Wydziat Oswiaty,
Sportu i Turystyki
Wydziat Promociji
i Rozwoju Miasta
Organizowanie réznego typu imprez kulturalnych, mieszkancy Ostroteki Wydziat Os$wiaty,
sportowych i gospodarczych oraz akcji| organizacje pozarzgdowe Sportu i Turystyki Rzecznik Prasowy
spofecznych majacych na celu zwiekszenie Wydziat Promociji UM
zainteresowania réznych srodowisk tym co dzieje i Rozwoju Miasta -—- biezgca praca
sie w miescie oraz zaangazowania mieszkancow Wydziat Gospodarki
w dzialalnos¢ samorzadu, np.: festyny osiedlowe, Komunalnej
imprezy szkolne, konkursy organizowane dla i Ochrony
mieszkancow, imprezy kulturalne organizowane Srodowiska
m.in. przez OCK, akcja ,sprzatanie swiata” itd
Informowanie spoteczenstwa o przystgpieniu
Miasta do akcji pn. ,Przejrzysta Polska”, ktorej mieszkancy Ostrofeki Sekretarz Miasta komorki
ideg przewodnig jest promowanie uczciwosci| organizacje pozarzgdowe organizacyjne - biezgca praca

i skutecznosci w samorzadach co powinno
przyczynic sie do poprawy jako$ci zycia
publicznego oraz do pobudzania aktywnoSci
obywatelskiej (szczegdtowe informacje na
http://www.przejrzystapolska.pl/) Zadania do
wykonania m.in.: opracowanie katalogu firm,
stworzenie plaszczyzny dialogu i wspotpracy
Z organizacjami  biznesowymi, opracowanie
krétkiego materiatu przyblizajacego
mieszkancom Strategie Rozwoju i WPI.

Wydziat Promocji
i Rozwoju Miasta

i jednostki miasta

Informowanie o biezacych pracach samorzadu w mieszkancy Ostroteki Rzecznik Prasowy komorki

biuletynie pt. ,Ratusz” oraz w mediach lokalnych i regionu UM organizacyjne - biezgca praca
i regionalnych i jednostki miasta

Zorganizowanie Swieta miasta — Dni Ostrofeki mieszkancy Ostroteki Wydziat O$wiaty, Wydziat Promocji

i regionu, turysci

Sportu i Turystyki

i Rozwoju Miasta
Rzecznik Prasowy
UM

12-26 maja
2005r.




ROZWOJ ISTNIEJACYCH W MIESCIE STRUKTUR PRZEDSIEBIORCZOSCI ORAZ AKTYWIZACJA | INNOWACYJNOSC
SPOLECZNOSCI LOKALNEJ

1. | Wspieranie rozwoju systemu pozyczek dla osoby zamierzajgce Agencja Rozwoju organizacje
nowopowstajgcych  podmiotéw i gwarancii rozpocza¢ dziatalnos¢ Regionalnego SA pozarzadowe,
kredytowych dla lokalnego sektora MSP poprzez gospodarczg Inne samorzady instytucje finansowe -—- biezgca praca
udziat w Miedzypowiatowym Funduszu Poreczen Wydziat Promociji Powiatowy Urzad
Kredytowych i Rozwoju Miasta Pracy
2. |Zorganizowanie  kolejnej edycji  Prezentacii ostroteckie Ostroteckie Forum lokalne massmedia, 15.000
Gospodarczych z uwzglednieniem niektorych przedsiebiorstwa, Gospodarezs, Wydziat O$wiaty (w ramach
. . : . Wydziat Promociji : konkursu ofert
elementdow zaproponowanych przez czionkow mieszkanhcy, i Rozwoju Miasta i Spraw 21-22
Rady Gospodarczej inwestorzy zewnetrzni OCK, MOSIR, Spotecznych lub umowa ze | 55 2005 .
Rzecznik Prasowy UM, wspdlorgani-
Inne samorzady zatorem)
3. | Tworzenie lobbingu na rzecz rozwoju miasta instytucje rzgdowe Rzecznik Prasowy Wydziat Promoc;ji
i subregionu i pozarzadowe UM i Rozwoju Miasta -
organizacje gospodarcze organizacje biezgca praca
pozarzadowe,
wiadze lokalne,
parlamentarzysci
4. | Rozwazenie propozycji Agencji Rozwoju Regionu| mieszkancy i lokalne firmy Wydziat Promocii Miasto Ostroteka
Mazowsza Pdmocno-Wschodniego dotyczacej i Rozwoju Miasta we - 2005r.
opracowania projektu pn. ,Dolina Papierowa” wspoipracy z
Agencjg Rozwoju
Regionu Mazowsza
Pétnocno-Wschodniego
5. |Realizacja uchwaly Rady Miejskiej dotyczacej| mieszkancy spetniajacy Wydziat Promociji
zwolnien z optat od wniosku o wpis do ewidenciji kryteria okreslone i Rozwoju Miasta
dziafalnosci gospodarczej osdb bezrobotnych w uchwale, ktérzy sg -—- - 2005r.
i absolwentéw  szkét  ponadpodstawowych zainteresowani
i wyzszych rozpoczeciem dziatalnosci

gospodarczej




6. |Dzialania na rzecz rozwoju ostroteckich firm, ostroteckie organizacje

gtdwnie  sektora  MSP  realizujg lokalne przedsiebiorstwa, pozarzgdowe

organizacije. Regionalna Izba Gospodarcza mieszkancy, zrzeszajace - - 2005r.
,LONZ” poinformowata, ze planuije w czerwcu br. inwestorzy zewnetrzni lokalnych

organizacje przyjazdowej misji gospodarczej przedsiebiorcéw

z USA do Ostrofeki. Ponadto wyda katalog ofert

gospodarczych pn.: ,Niedzwiedzie biznesu

Powiatu Ostroteckiego”.

7. | Wspdtpraca z Radg Gospodarczg powotang przy ostroteckie Prezydent Ostroteki Wydziat Promociji
Prezydencie Ostroteki jako organ doradczy przedsiebiorstwa i Rozwoju Miasta - 2005r.
mieszkancy
V. MONITORING WDRAZANIA STRATEGII ROZWOJU MIASTA
1. Monitoring nad wdrozeniem zapiséw Strategii Prezydent Miasta, Wydziat Promocji komorki
Rozwoju  Miasta oraz realizacji zadan Przedstawiciele Rady i Rozwoju Miasta organizacyjne - 2005r.
inwestycyjnych ujetych w Wieloletnim Planie Miejskiej Urzedu Miejskiego
Inwestycyjnym
podsumowanie 80.000 zt
podréze stuzbowe i obstuga delegacji zagranicznych 20.000 zt

otwarty konkurs ofert na realizacje zadan publicznych na podstawie ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalnos$ci pozytku publicznego i o wolontariacie 20.000 zt

Razem 120.000 zt



VI. NAJISTOTNIEJSZE PRZEDSIEWZIECIA W ZAKRESIE
POLITYKI ZAGRANICZNEJ PLANOWANE NA ROK 2005:

1) Wizyta Ambasadora USA w Ostrotece. W miesigcu marcu gosci¢ bedzie
w ostroteckim ratuszu Victor Ashe, ambasador Stanéw Zjednoczonych, ktéry spotka
sie z prezydentem Ostroteki Ryszardem Zatuska. Ambasadorowi towarzyszy¢ bedzie
John Lowell Armstrong, pierwszy sekretarz ds. politycznych, attache ds. pracy
Ambasady Stanéw Zjednoczonych Ameryki Pdétnocnej. Spotkanie bedzie miato
charakter kurtuazyjny rozmowy dotyczy¢ bedg ogdlnych sytuacji gospodarczej na
terenie miasta oraz spraw polonii amerykanskiej przebywajacej w USA. W dalszym
ciggu kontynuowane bedg kontakty z Polonig amerykanskg pochodzacg z Ostroteki.
2) Kontynuacja wspotpracy z Ambasadg Republiki Wegierskiej w zakresie
poznawania zwyczajéw i kultury naszych narodéw. Tradycyjnie w miesigcu marcu w
rocznice rewolucji wegierskiej Ostroteka gosci przedstawicieli Ambasady Wegierskie;.
Podczas wizyty odbywa sie uroczyste sktadanie wiencéw pod pomnikiem Generata
Jézefa Bema.
3) Kontynuacja kontaktéw partnerskich z Meppen. W ramach wspodtpracy
partnerskiej zostata opracowana ankieta dla przedsiebiorstw, ktére bytyby
zainteresowane nawigzaniem kontaktu z odpowiednig firmg z Meppen. Ankiety
zostaty przekazane do organizacji zrzeszajgcych lokalnych przedsiebiorcow
tj. Ostroteckie Forum Gospodarcze, Regionalna Izba Gospodarcza ,Ostroteka Nas
Zjednoczy” oraz do Dyrektora Lozy Mazowieckiej Business Center Club w Ostrotece
celem zainteresowania przedsiebiorcow nawigzaniem wspotpracy. Przedmiotowa
informacja zostata takze umieszczona na stronie internetowej Miasta Ostroteki.
Przekazane wyniki ankiet zostang odwrotng pocztg przestane do administracji miasta
partnerskiego Meppen.
4) Organizacja targow ,Prezentacje Gospodarcze Ostroteka 2005”. W tej
inicjatywie wezma udziat przedstawiciele z miast Meppen /Niemcy/, Alytus /Litwal,
Mosty /Biatorus/, Balassagyarmat /Wegry/. Udziat w targach partnerow
zagranicznych ma na celu podtrzymywanie i rozwijanie kontaktow partnerskich
w zakresie wspotpracy gospodarczej, wymiane informacji, doswiadczen lokalnych
i zagranicznych przedsiebiorcow. Podczas targow zostanie zorganizowana
konferencja o tematyce gospodarczej. Udziat delegacji zagranicznych podkresili
miedzynarodowy charakter przedsiewziecia.
5) Rewizyta Przedstawicieli Miasta Meppen /Niemcy/ w Ostrotece. W miesigcu
wrzesniu planowana jest rewizyta Rady Miejskiej z Meppen oraz przedstawicieli
administracji Miasta Meppen w Ostrotece. Zostanie opracowany program pobytu
delegacji niemieckiej ze szczegdlnym uwzglednieniem propozycji ze strony
niemieckiej oraz majgcy na uwadze wymiane doswiadczen w zakresie
funkcjonowania szkolnictwa, gospodarki komunalnej i pomocy spoteczne;.
6) Zgtoszenie uczestnictwa Miasta Ostroteki do Programu Inicjatywy
Wspdlnotowej Urbact. W dalszym ciggu prowadzone bedg dziatania majace na celu
przystgpienie Ostroteki do Programu Urbact w ramach Dziatania | Sieci Tematyczne
w charakterze eksperta w zakresie jednym z podanych nizej:

- ECO-FIN-NET - Sie¢ Inicjatywy gospodarcze oraz tworzenie nowych miejsc
pracy,

- Cultural Activities — dziatalno$¢ kulturalna a odnowa miast

- Young People — Mtodziez — tworzenie zwigzkéw pomiedzy szkota i gming

- Information Society — spoteczenstwo informacyjne — wymiana informacji na
temat zwalczania wykluczenia spotecznego poprzez uzycie technik informacyjnych —



lokalne centra szkolenia zawodowego, przedsiebiorstwa komunalne oraz programy
patronackie.

7) Kontynuowanie kontaktow z miastem Derby w Stanach Zjednoczonych w celu
rozwazenia mozliwosci nawigzania wspotpracy partnerskiej.

8) Dalsza realizacja programu MAC-SSIIM Leonardo da Vinci Il — planowane sg
kolejne miedzynarodowe spotkania partnerskie m.in. w Ostrotece.

9) Realizacja projektu przygotowywanego w ramach Programu ,Rok Niemiec
w Polsce” — ,Rok Polski w Niemczech” polegajacego na prezentacji folkloru
kurpiowskiego i twodrczosci artystycznej - projekt p.n. ,Weekend z Ostrotekq”
— zostanie zrealizowany w przypadku uzyskania srodkéw finansowych na ten cel
z Programu.

10) Kontynuacja wspoétpracy w zakresie sportu poprzez organizowanie przez kluby
sportowe przy wsparciu Urzedu Miejskiego turniejow w réznych dyscyplinach sportu
m.in. w koszykoéwce oraz pitce noznej halowej o Puchar Prezydenta Miasta Ostroteki
z udziatem druzyn z miast partnerskich jak rowniez uczestnictwo naszych
sportowcdw w turniejach organizowanych w miastach partnerskich.

11)  Kontynuowanie kontaktu z przedstawicielami samorzgdu miast fifskich
i cztonkami Izby Handlowej Potudniowej Ostrobothni, w celu prowadzeniu dziatan
zmierzajacych do nawigzania kontaktéw partnerskich z finskim miastem Lapua.



