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INFORMACJA Z REALIZACJI ZADAN W ZAKRESIE
PROMOCJI MIASTA I WSPOLPRACY PARTNERSKIEJ
W 2005 ROKU

Jednostki terytorialne stopnia podstawowego maja ustawowy obowiazek realizacji

zadan m. in. w zakresie:

e promocji miasta — kompetencje gminy i powiatu,

e wspolpracy z organizacjami pozarzadowymi — kompetencje gminy i powiatu,

e wspolpracy ze spotecznos$ciami lokalnymi i regionalnymi innych panstw — kompetencje
gminy.

Promocja jest integralnym elementem Strategii Rozwoju Miasta. Obejmuje ona
zorganizowane dziatania, polegajace na przekazywaniu informacji na temat wspolnoty
samorzadowej wybranym adresatom.

Dziatania promocyjne samorzadu to popularyzowanie walorow miasta,
upowszechnianie pozytywnego wizerunku na zewnatrz, kreowanie okreslonej polityki wtadz
oraz  pokazywanie mozliwosci rozwoju w  roznych  dziedzinach, lezacych
w gestii dzialania samorzadu. Istotna funkcje spetnia tu rola informacyjna. Otwarta polityka
informacyjna, jawno$¢ dzialan sprzyja ksztaltowaniu pozytywnego obrazu funkcjonowania
samorzadu, a tym samym zdobyciu lojalnosci mieszkancoéw, oséb zwiazanych z dana
spolecznos$cia oraz zainteresowanych osiedleniem si¢ czy tez prowadzeniem interesOw na
danym terenie.

Jednak dziatania promocyjne wspolnoty lokalnej musza by¢ spdjne z dziataniami na
szczeblu regionalnym i krajowym. Pozytywny wizerunek kraju stanowi podstaw¢ do promocji
wspolnot lokalnych. W minionym roku w ramach realizacji pierwszego etapu ,,Programu
Marketingu Narodowego Polski” - Polska Agencja Rozwoju Turystyki SA przeprowadzita
kampanie reklamowa w wybranych krajach Unii Europejskiej. Najwigkszy sukces odniosta
kampania we Francji i Wielkiej Brytanii zwiazana z ,,polskim hydraulikiem”. Efektem byt
wzrost liczny turystow z tych krajéw do Polski o kilkanascie procent w stosunku do roku
2004 r. Najchgtniej odwiedzane byly miasta, ktdore maja bezposrednie, tanie potaczenia
lotnicze z zagranica: Warszawa, Krakow 1 Wroctaw. W Ostrolece rowniez zaobserwowano
wzrost turystow krajowych i zagranicznych.

W ramach promocji gospodarczej w minionym roku utworzono regionalne Centra
Obstugi Inwestorow. Jest ich 16, po jednym w kazdym wojewodztwie. Instytucje te zbieraja
oferty na specjalnych formularzach , przygotowanych wedlug standardéw Polskiej Agencji
Informacji 1 Inwestycji Zagranicznych SA. Kazdy zglaszany teren inwestycyjny powinien
mie¢ uregulowany stan prawny, najchetniej jednego wiasciciela, ustalony plan
zagospodarowania z przeznaczeniem pod przemyst lub ustugi. Powinien tez by¢ uzbrojony
we wszystkie media, z droga dojazdowa taczaca go z droga publiczna o jak najwyzszym
standardzie. Urzad Miejski przekazuje biezace informacje na temat dostgpnych terenow
inwestycyjnych do mazowieckiego Centrum.

Glownym celem promocji jest zwigkszenie  zainteresowania — miastem
1 regionem potencjalnych inwestorow oraz turystow. Zadania stuzace osiagnigciu tego celu
zostaly okre$lone w ,,Harmonogramie realizacji projektow promocji miasta na 2005 r.”
Zgodnie z okreslonymi tam priorytetami w minionym roku dzialania marketingowe byly
realizowane w okre$lonych grupach tematycznych.



I. STWORZENIE I BUDOWANIE SWIADOMOSCI MARKI
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W 2005 r. rozpoczgto prace nad opracowaniem Lokalnego Programu Rozwoju
Przedsigbiorczosci. Jednoczesnie odstapiono od opracowania wspolnego dla Miasta,
powiatu i sasiednich gmin planu promocji na lata 2006-2008.
W minionym roku Ostrotgka kontynuowata cztonkostwo z Zwiazku Miast Polskich,
organizacji zrzeszajacej wigkszo$¢ polskich miast. Cztonkostwo w ZMP umozliwia
wymian¢ do§wiadczen w zakresie inicjatyw lokalnych, a takze upowaznia do znizek przy
udziale m. in. w targach inwestycyjnych oraz w seminariach organizowanych przez ZMP.
Urzad Miejski ciagle utrzymuje 1 rozbudowuje wilasny serwis internetowy. Oprocz
biezacych informacji dotyczacych wydarzen w Ostrotgce oraz danych w Biuletynie
Informacji Publicznej dotaczane sa nowe komponenty zwigkszajace atrakcyjnos$¢ serwisu
1 stuzace promocji Miasta. W 2005 r. zamieszczono nowy plan Ostroteki, wyjatkowy ze
wzgledu na zawarto$¢ szczegdtowych danych m.in. wyrysy dzialek i1 budynkow,
przeznaczenie terenu wg planu zagospodarowania przestrzennego itd. Ponadto serwis
internetowy wzbogacono o ,spacer interaktywny” — umozliwiajacy zwiedzenie
najciekawszych miejsc w naszym miescie. Panoramy internetowe Ostrotgki ciesza sig
duzym uznaniem wsrdd internautow.
Miasto uczestniczylo w réznych akcjach spotecznych, kulturalnych i sportowych oraz
imprezach medialnych: Final Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy, Zmagania Miast,
Warka Strong, III Festiwal Staropolski czy Wigilia Staropolska — podczas ktorych
zaprezentowano gosciom 1 dziennikarzom zagranicznym bogate tradycje Ziemi
Kurpiowskie;j.
W minionym roku przeprowadzono postgpowanie przetargowe na wykonanie pakietu
materiatbw promocyjnych Miasta Ostrolgki w czterech wersjach jgzykowych,
sktadajacego si¢ z nastepujacych elementéw: broszury o charakterze turystycznym,
broszury o charakterze gospodarczym, zestawu kart pocztowych, teczki zamykajacej
pakiet, kalendarza $ciennego trojdzielnego. Postgpowanie byto przeprowadzone w trybie
przetargu nieograniczonego. Przetarg wygrata Drukarnia ,Libra-Print” z Lomzy.
Dodatkowo w ramach umowy zostaty wykonane koperty i nalepki z logo Ostrol¢ki.
W ramach wspotpracy z Wydawnictwem REMEDIUM z Torunia zostal opracowany
szczegblowy plan Ostrotgki na podktadach geodezyjnych, w wersji elektronicznej i
drukowanej. Koszt wydania planu finansowany byt ze sponsoringu lokalnych firm.
W minionym roku zostaly wykonane nowe witacze przy gtownych drogach wjazdowych
do miasta w formie flag z logo i barwami oraz nazwa Ostrotgki. Ponadto na wybranych
szesciu ostroteckich osiedlach ustawiono tablice z planem miasta, zawierajace m.in.
powigkszony plan danego osiedla.
W ramach promocji Ostroteki i jej mieszkancow w mediach lokalnych, krajowych
1 zagranicznych prezentacja miasta zamieszczona byta w wielu czasopismach oraz na
antenie radia i telewizji.

- stacja telewizyjna ,,CANAL+” — w ramach transmisji Gali Boksu Zawodowego

odbywajacej si¢ w Ostrotece, w dn. 01.12.2005 r.,
- album fotograficzny pt. ,Mazowsze”, wydany przez Pomorska Oficyng
Wydawniczo-Reklamowa,

- publikacja ,,Mazowsze w Unii Europejskiej”,

- Informator Wojewddztwa Mazowieckiego na 2006 r.,

- Magazyn ,,Europa Samorzadowa. Fakty”;

- Polskie Ksigzki Telefoniczne - Ostrotgka 2006.



9) W celu promocji regionu Kurpiowszczyzny zakupiono publikacje Stowarzyszenia
Rozwoju Turystyki i1 Rekreacji w Ostrotgce: ,,Pierscien Kurpiowski”, ,,Potrawy
Regionalne Kurpiowszczyzny”.

10) Ciagle wzrasta zapotrzebowanie na upominki reklamowe z herbem i logo Ostrolgki oraz
wyroby ludowe zwiazane z Kurpiami. Wymiana gadzetow podczas imprez sportowych,
kulturalnych, konferencji i spotkan jest obecnie wrgcz obowiazkowe.

11) Miasto uczestniczyto w konkursie ,,Modernizacja Roku 2004, ktérego organizatorem sa
Targi Pomorskie Sp. z o0.0. przy udziale Polskiej Izbie Przemystowo-Handlowe;j
Budownictwa i1 Stowarzyszenia Ochrony Narodowego Dziedzictwa Materialnego. Celem
konkursu jest nagrodzenie realizacji przedsigwzig¢ budowlanych wyrdzniajacych sig
szczegblnymi walorami uzytkowymi i estetycznymi.

12) W ramach wspoélpracy z Klubem Sportowym TYTAN Pana Waldemara Nola, ktory jest
Mistrzem Swiata w kulturystyce senioréw, prowadzona byta promocja Ostroteki podczas
Mistrzostw Europy Weteranow w Kulturystyce i1 Fittnes w Biatymstoku oraz podczas
Mistrzostw Swiata Zawodowcow w Kulturystyce odbywajacych sie w USA.

13) Urzad Miejski  wspolnie z Fundacja Centrum Stosunkéw Migdzynarodowych
zorganizowat konferencje pn. ,,Unia Europejska — blizej”, ktora byla czesécia europejskiej
debaty publicznej prowadzonej przez Urzad Komitetu Integracji Europejskie;.

14) Materialy informacyjno-promocyjne o Ostrolgce byly rozprowadzane nie tylko przez
Urzad Miejski, ale rowniez w ramach dziatan Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Mazowieckiego oraz szeregu instytucji i organizacji dziatajacych w miescie.

15)W roku ubiegtym Muzeum Kultury Kurpiowskiej w Ostrotece zorganizowato
VI Ogolnopolskie Sympozjum Muzealnictwa Regionalnego, w ktorym uczestniczyli
muzealnicy z kilkunastu miast Polski. Byla to doskonata okazja do zaprezentowania
regionu kurpiowskiego. Ponadto Muzeum pokazato wystawg planszowa ,,Wycinanka
Kurpiowska” w Rouen we Francji. Warto tez wspomnie¢ o wydaniu katalogu w formie
albumu pt. ,,Pocztéwka z Ostroteki 1900-1945”, ktéry towarzyszyt wystawie pod tym
samym tytutem.

16) Ostroteckie Centrum Kultury jako instytucja miejska prowadzi dziatalnos¢, ktoéra
nierozdzielnie taczy si¢ z promocja roznych dziedzin sztuki 1 promocja miasta. Dziatania
te ida w kilku przedstawionych nizej kierunkach.

Promocja Ostrol¢ki poprzez organizacj¢ imprez.

Szczegbdlne znaczenie ma tu organizacja imprez, priorytetowych, o ogdlnopolskim zasiggu:
- Ogolnopolski Turniej Tanca Towarzyskiego ,,O Puchar Prezydenta Miasta Ostroteki"

- Ogolnopolski Konkurs Tancow Polskich w Formie Towarzyskiej ,, Kurpiowskie Dwojaki"

- Ogo6lnopolskie Spotkania ze Sztuka Ludowa ,,k.ornaria"

- Ogolnopolski Turniej Tanca Towarzyskiego ,,0 Ztota Podwiazke"

- Ogolnopolskie Spotkania z Piosenka Kabaretowa ,,OSPA"

- Ogolnopolski Festiwal Filmoéw Nieprofesjonalnych ,,Filmowe Zwierciadta"

Ponadto po raz pierwszy powierzono OCK organizacj¢ Mistrzostw Polski w Tancu
Towarzyskim w kategoriach tance standardowe - dorosli, mtodziez, tance latynoamerykanskie
-junior I, junior II. Wzigto w nich udziat ponad 200 par oraz 10 juroréw, z ktoérych 4
pochodzito z innych krajow Europy.



Promocja dzialalno$ci wlasnej.

Jednym z podstawowych zadan Ostrolgckiego Centrum Kultury jest promocja dziatalno$ci
wtlasnej, ktorej celem jest dotarcie z informacja o ofercie kulturalnej do jak najszerszej czgsci
spotecznosci Ostroteki. OCK czyni to poprzez: strong internetowa, miesi¢cznik kulturalny
»Bywalec", plakaty, afisze, ulotki, programy, katalogi, 1 zaproszenia oraz billboard przy
parkingu. Nieoceniong rol¢ w promowaniu dzialan OCK spetniaja ostrolgckie, lokalne i
regionalne media. Podobnie jak w poprzednich latach, w 2005 roku byly one patronami
wigkszosci imprez, przekazujac na swoich famach ich programy i reportaze z ich przebiegu.

Promocja amatorskiego ruchu artystycznego

Bardzo istotnym zadaniem jest promocja, dzialajacego w placowkach OCK, amatorskiego
ruchu artystycznego. Dziatajace przy OCK grupy 1 zespoly czgsto sa laureatami
ogolnopolskich przegladow i turniejow.

17) Miejski Osrodek Sportu i Rekreacji prowadzit dziatania o charakterze promocyjnym
organizujac imprezy sportowe o zasiggu ogélnopolskim i migdzynarodowym.

II. PROMOCJA ZEWNETRZNA MAJACA NA CELU POZYSKIWANIE
NOWYCH INWESTYCJI

1) W minionym roku rozpoczgto przygotowania do stworzenia wspélnej oferty
inwestycyjnej Miasta Ostroteki i sasiednich gmin. Odbyty si¢ pierwsze spotkania wtadz
samorzadowych. Prace beda kontynuowane.

2) W ramach wspdélnej promocji Miasta Ostroteki, Powiatu Ostroteckiego i1 osciennych gmin
w minionym roku wykonano prezentacj¢ multimedialna w polskiej i angielskiej wersji
jezykowej pt. ,,Droga na Ostrofgke...” . Materiat ten kompleksowo prezentuje walory
turystyczne 1 gospodarcze miasta i regionu, w tym rdwniez tereny inwestycyjne.
Prezentacja multimedialna byta wykorzystana m.in. podczas ,,Prezentacji Gospodarczych
— Ostrotgka, Lomza 20057, a takze w czasie réznych konferencji i seminariow w kraju i za
granica, w ktorych uczestniczyly samorzady miasta i powiatu. Ponadto prezentacja
multimedialna byta rozprowadzana ws$rdd indywidualnych odbiorcow —dziatan
promocyjnych.

3) Prowadzona jest biezaca aktualizacja bazy ofert inwestycyjnych z terenu Ostroteki, w
ktorej znajduja si¢ tereny komunalne przeznaczone pod inwestycje oraz tereny i obiekty
lokalnych firm i o0s6b prywatnych oraz propozycje wspolpracy gospodarczej
zainteresowanych przedsigbiorstw.

4) Promocja lokalnej gospodarki, w tym terendow inwestycyjnych 1 ostroteckich
przedsigbiorstw w ramach wspoélpracy z Urzgdem Marszatkowskim Wojewddztwa
Mazowieckiego oraz Polska Agencja Informacji i Inwestycji Zagranicznych SA odbywata
si¢ poprzez przystapienie Miasta Ostroteki do konkursu ,,Grunt na medal” oraz
przekazywanie informacji  dotyczacych zapytan konkretnych inwestorow,
zainteresowanych  inwestycjami na Mazowszu lub nawiazaniem kontaktow
gospodarczych. Przekazywano tez biezace informacje na temat terendw inwestycyjnych w
naszym mies$cie do Centrum Obstugi Inwestorow, ktore zostato utworzone w Urzedzie
Marszatkowskim Wojewddztwa Mazowieckiego.

5) Prowadzone sa biezace dziatania promujace tereny inwestycyjne. Aktualne oferty
komunalne zamieszczone sa na stronie internetowej i w publikacjach wydawanych przez



6)
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Urzad Miejski, jak réwniez w prasie 1 wydawnictwach biznesowych. Specjalnie
opracowane materialty dla potencjalnych inwestorow wraz z procedurami i ofertami
inwestycyjnymi byty kolportowane bezposrednio do zainteresowanych przedsigbiorcow
oraz do instytucji i organizacji, ktore pomagaja w nawiazywaniu szerokich kontaktow o
charakterze gospodarczym. Adresatami byli m.in. Radcy Handlowi RP za granica, Biura
Radcow Handlowych innych panstw w Polsce, organizacje i izby gospodarcze, firmy
developerskie, agencje posredniczace w obrocie nieruchomosciami, firmy z okreslonych
branz oraz Polska Agencja Informacji i Inwestycji Zagranicznych SA.

W ramach pakietu materialdéw promocyjnych pn. ,,Droga na Ostroteke...” Miasto wydato
broszurg¢ pt. ,,Ostrolgka — miasto przyjazne inwestorom” — w czterech wersjach
jezykowych, zawierajaca m.in. opisy wybranych terendw inwestycyjnych.

Przedstawiciele Urzedu wzigli udziat w Migdzynarodowych Targach Nieruchomosci
EMPEX EUROPE, odbywajacych si¢ w dn. 14-16 wrze$nia 2005 w Warszawie. Celem
udzialu w targach oprdcz zapoznania si¢ z konwencja tej prestizowej imprezy bylo
nawiagzanie wspdlpracy z potencjalnymi inwestorami oraz kontaktoéw partnerskich z
miastami z innych krajow.

1I1. PROMOCJA WEWNETRZNA - KOMUNIKOWANIE SIE
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Z MIESZKANCAMI

W oparciu o ustaw¢ o dostgpie do informacji publicznej biezace dziatania
w tym zakresie realizowal rzecznik prasowy Urzedu poprzez przekazywanie informacji do
masmediow, zamieszczanie ich na stronie internetowej oraz w Biuletynie Informacji
Publicznej, ktéry jest prowadzony w ramach serwisu internetowego Urzedu Miejskiego, a
takze w bezplatnym biuletynie samorzadowym pt. ,,Ratusz”.

Rozszerzanie wspolpracy z organizacjami pozarzadowymi realizowano poprzez
przekazywanie informacji gospodarczej oraz wskazywanie jednostkom mozliwosci i
sposobow pozyskiwania srodkow finansowych i pomocy w organizowaniu przedsigwzigé
rozwojowych.

W celu zwigkszenia zaangazowania mieszkancow w dziatalno$¢ samorzadu organizowane
byty réznego typu imprezy kulturalne, sportowe i gospodarcze, np. festyny osiedlowe,
konkursy dla mieszkancoéw, imprezy kulturalne organizowane glownie przez OCK oraz
imprezy szkolne, akcja ,,sprzatanie $wiata”. Ponadto Miasto bylo wspdtorganizatorem
duzych imprez medialnych jak ,,Zmagania Miast”, ktorych celem byta gléwnie promocja
zewnetrzna, ale impreza ta dostarczyta tez wielu pozytywnych emocji mieszkancom
naszego miasta i regionu.

Organizowane sa cykliczne spotkania wtadz miasta z mieszkancami Ostrol¢ki zaréwno
bezposrednie jak i na antenie Radia ,,0KO”, ktorych celem jest informowanie
spoleczenstwa o realizowanych 1 planowanych dzialaniach samorzadu oraz konsultowanie
poszczegodlnych przedsigwzigc.

Kontynuowano wspotprace z Rada Gospodarcza w celu wymiany mysli gospodarczej 1
opinii na temat rozwoju gospodarczego miasta oraz wzmocnienia lobbingu na rzecz
dziatan rozwojowych.

Tradycyjne w dniach 12-26 maja 2005 r. swigtowalismy Dni Ostroteki, podczas ktorych
odbyto si¢ wiele imprez kulturalnych, sportowych 1 gospodarczych o zasiggu
ogolnopolskim i miedzynarodowym.

Urzad Miejski najwigksza wage przyktada do podnoszenia jakosci ustug §wiadczonych
dla mieszkancow miasta. W ubiegltym roku przystapilismy do ogoélnopolskiego programu



8)

»Przejrzysta Polska” ogloszonego przez Gazete Wyborcza. Sposrod pigciu
obowiazkowych zadan opracowywanych przez pracownikéw urzedu — dwa uznane
zostaly przez organizatorOw programu za wzorcowe: - naboér nowych pracownikéw i
karty informacyjne dla mieszkancow.

Podniesieniu jako$ci ustug dla mieszkancow stuza tez rozpoczgte w ubieglym roku
starania o uzyskanie znaku jakosci ISO 9001. JesteSmy przekonani, ze podczas uroczystej
sesji Rady Miejskiej w Ostrotece w maju 2006 roku certyfikat jako$ci zostanie przekazany
na r¢ce Prezydenta Miasta.

W Urzgdzie Miejskim w Ostrolgce funkcjonuja rowniez dwa biura obstugi interesantow.
Pracownicy tych biur stuza wszystkim osobom zgtaszajacym si¢ do Urze¢du pelna pomoca
w zakresie zatatwianych spraw.

IV. ROZWOJ ISTNIEJACYCH w MIESCIE STRUKTUR

1)

2)

3)

PRZEDSIEBIORCZOSCI ORAZ AKTYWIZACJA I INNOWACYJNOSC
SPOEECZNOSCI LOKALNEJ

W dniu 3 listopada 2005 r. Rada Miejska w Ostrotece podjeta uchwale
Nr 405/XLV/2005 w sprawie przystapienia Miasta Ostroleki do Mazowieckiego
Funduszu Porgczen Kredytowych Sp. z o0.0. wnoszac do spotki wktad pienigzny
w kwocie 10.000 zt.

Korzys$ci z powyzszego rozwigzania to :

mate zaangazowanie finansowe budzetu Miasta Ostroleki;

obnizenie prowizji dla przedsigbiorcow prowadzacych dziatalno§¢ na terenie Miasta
Ostroteki uzyskujacych porgczenie z 1,8 % (prowizja dla wszystkich beneficjentow
Funduszu) na 1,3 % (wysoko$¢ prowizji dla beneficjentéw z terenu gmin, miast
1 powiatow udziatowcoOw Funduszu);

mozliwo$¢ wyznaczenia przedstawiciela Miasta do Komisji Doradczej Funduszu;
zaspokojenie potrzeb ostroteckich przedsigbiorcow w zakresie poreczen kredytowych
z uwagi na wysoki kapital  zakladowy  Mazowieckiego Funduszu  Porgczen
Kredytowych;

prosta procedur¢ mazowieckiego funduszu, w ktorej przedsigbiorca ubiegajacy si¢
o porgczenie sklada wniosek bezposrednio w banku udzielajacym kredytu lub pozyczki.

Jednoczesnie Rada Miejska w Ostrolgce uchwata Nr 424/XLVII/2005 z dnia
8 grudnia 2005 r. postanowita o przystapieniu Miasta Ostrotgki do Lomzynskiego
Funduszu Porgczen Kredytowych Sp. z 0.0. poprzez wniesienie wkladu pieni¢znego w
wysokosci 35.000 zt.

W dniach 21-22 maja 2005 r. odbyla si¢ VI edycja targéw pn. ,,Prezentacje Gospodarcze
Ostrotgka-Lomza 2005, ktorej gldéwnymi organizatorami byli tradycyjnie: Prezydent
Ostrofeki 1 Ostrotgckie Forum Gospodarcze. Natomiast wspolorganizatorami: Starosta
Ostrotecki 1 po raz pierwszy Prezydent Lomzy, Starosta Lomzynski oraz L. omzynska Izba
Przemystowo-Handlowa. Beneficjentami targéw byli przedsigbiorcy i mieszkancy miast:
Ostrofeki, Lomzy 1 ich okolic, urzednicy samorzadowi 1 rzadowi, parlamentarzysci,
przedstawiciele $rodowisk gospodarczych i organizacji pozarzadowych. W imprezie
uczestniczyli tez przedstawiciele administracji 1 biznesu miast partnerskich.

Wiadze samorzadowe wspolnie z lokalnymi organizacjami i parlamentarzystami
podejmowaty dziatania na rzecz utrzymania polaczen kolejowych z Ostroteki do
Warszawy oraz wznowienia potaczen z Olsztynem. Kolejnym wspdlnym wyzwaniem
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byta kontynuacja budowy ostroteckiego szpitala, na ktéra udato si¢ pozyskaé duze srodki
finansowe.

Urzad Miejski podjal inicjatywe utworzenia Katalogu Firm Ostroteckich, ktorego celem
bytaby promocja lokalnej gospodarki. Informacje o przedsigwzigciu wraz z formularzem
zgloszenia byly przestane do wszystkich lokalnych organizacji gospodarczych,
zamieszczone na ostroteckich stronach internetowych oraz w prasie. Pomimo
intensywnych dzialan informacyjnych wptynglo tylko kilka zgloszen.

W minionym roku realizowano podjgta przez Rad¢ Miejska Uchwale nr 307/XXIX/2004
w sprawie zwolnienia z optat od wniosku o wpis do ewidencji dziatalno$ci gospodarcze;j
0sOb bezrobotnych oraz absolwentéw szkot ponadpodstawowych 1 wyzszych.

Dziatania na rzecz rozwoju lokalnej przedsigbiorczosci prowadzity takze ostroteckie
organizacje otoczenia biznesu. Najwazniejszym przedsigwzigciem Regionalnej Izby
Gospodarczej ,,Ostrotegka Nas Zjednoczy” byt udzial przedstawicieli izby w misji
gospodarczej do Standw Zjednoczonych Ameryki. Zostaly nawigzane kontakty
gospodarcze z przedsigbiorcami i organizacjami okotobiznesowymi z Meadvill w Stanie
Pennsylvania.

Agencja Rozwoju Regionu Mazowsza Potnocno-Wschodniego ARR MPW promowata
Ostroteke glownie poprzez wspoldziatanie w sieciach informacji europejskiej, krajowych
(RCIE), europejskich (Europe Direct i Euro Desk) oraz poprzez wyjazdy studyjne i
realizacj¢ projektow miedzynarodowych.

Dziatania na rzecz rozwoju lokalnej przedsigbiorczo$ci prowadzita tez Agencja Rozwoju
Regionalnego SA w Ostrolgce. W 2005 r. w wyniku udzialu w konkursach Agencja
uzyskata dotacje na laczna warto§¢ 349.570 zt. Jest to kwota pozyskana dla rozwoju
Ostrofeki 1 subregionu ostroteckiego. Agencja stata si¢ wiodaca instytucja w skutecznym
pozyskiwaniu dotacji z funduszy strukturalnych Unii Europejskiej na realizacj¢ migkkich
projektow. Jednoczesnie ARR SA jako osrodek Krajowego Systemu Ustug poprzez
wysokiej jakosci ustugi doradcze zapewnila realizacj¢ inwestycji przez przedsigbiorcéw z
Ostroteki o wartosci ponad 2.000.000 zt, przyczyniajac si¢ do uzyskania przez firmy
dotacji o wartosci ponad 1.000.000 zi. Inwestycje te zwiazane sa ze stworzeniem ponad
25 trwalych miejsc pracy. Ogotem z uslug informacyjnych i doradczych Agencji
skorzystato 128 klientéw z Ostroteki i subregionu ostrolgckiego.

V. MONITORING WDRAZANIA STRATEGII ROZWOJU MIASTA

»otrategia Rozwoju Miasta Ostrofeki do 2010 roku” zostata przyjeta do realizacji przez
Rade Miejska Uchwata Nr 262/XXVI/2000 w dn. 27.10.2000 r.

Raport z realizacji Strategii przedstawiony byt Radzie Miejskiej w grudniu 2003 roku. Ze
wzgledu na uczestnictwo, naszego miasta w programie ,,Przejrzysta Polska”, gdzie
posiadanie aktualnej strategii rozwoju miasta jest zadaniem obligatoryjnym, w 2005 roku
przeprowadzono aktualizacje strategii, ktéra poprzedzona zostata badaniami ankietowymi
wsrod spotecznosci lokalne;.

Uwagi 1 sugestie respondentéw dotyczyly uwzglednienia w strategii miasta zapisOw
regulujacych m.in. kwestie koordynacji potaczen kolejowych z komunikacja miejska,
rewitalizacji wezta kolejowego, polaczenia obwodnicy z nowym mostem, rozwoju sieci
lokalnej komunikacji zbiorowej w celu zwigzania miasta Ostrotgki z o§ciennymi gminami
oraz promowania walorow turystycznych regionu.

Najistotniejsze zmiany wprowadzone w aktualizacji to dwa nowe programy strategiczne
tj. ,,Rewitalizacja miasta Ostroteki” i ,,Rozwiazywanie probleméw spolecznych” oraz
nowe zadania jak: opracowanie Programu Przedsigbiorczosci w Ostrolgce, stworzenie



nowej koncepcji obchodéw Swigta Miasta, rozszerzenie miedzynarodowej wymiany
kulturalnej w ramach umoéw partnerskich, opracowanie programu polityki rozwoju
kultury, sportu i turystyki Miasta Ostroteki.

Zarowno aktualizacja jak 1 tekst jednolity Strategii Rozwoju Miasta zostal podany do
publicznej wiadomosci na stronie internetowej Miasta.

VI. DZIALANIA ZWIAZANE Z ABSORBCJ4A FUNDUSZY UNII
EUROPEJSKIEJ
1) W minionym roku realizowano budowg obwodnicy Miasta, ktorej projekt uzyskat
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dofinansowanie z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach

Zintegrowanego Programu Operacyjnego Rozwoju Regionalnego. Zarowno Wydziat

Promocji i Rozwoju Miasta, jak i Rzecznik Prasowy UM w swoich dziataniach

informowali o inwestycji oraz zrodtach jej finansowania.

Miasto Ostrotgka wraz z Rada Regionalng FSNT NOT w Ostrotece, Regionalng Izba

Gospodarcza ,,ONZ” oraz firma ,,STARGLASS” Sp. z 0.0. wspotpracujac z partnerami z

Wegier, Finlandii i Portugalii uczestniczylo w realizacji pilotazowego programu pn.:

»Nieformalne metody ochrony wlasnosci intelektualnej matych 1 $rednich

przedsigbiorstw”: Projekt finansowany jest ze $rodkéw programu Leonardo da Vinci.

W kwietniu 2005 r. w Ostrotgce odbylo si¢ spotkanie partnerow ze wszystkich krajow

uczestniczacych w projekcie. Ostatnie spotkanie partneréw projektu miato miejsce w

listopadzie ubieglego roku w Brukseli. Natomiast w grudniu projekt zostal zakonczony.

Komisja Europejska dniu 16.12.2005 r. wydata decyzje K(2005)5756 w sprawie

przyznania pomocy w ramach Funduszu Spojnosci dla projektu pn. ,Modernizacja

i rozbudowa systemu odbioru sciekéw w Ostrotece i gminie Olszewo-Borki”.

Miasto ztozylo wniosek o dofinansowanie projektu pn. ,,Przebudowa ulicy Gomulickiego

i ulicy Gotebiej w ramach programu rewitalizacji Starego Miasta w Ostrolece” z

Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, w ramach ZPORR.

Urzad Miejski wspdlnie z Ostroteckim Centrum Kultury, Muzeum Kultury Kurpiowskiej i

Ostroteckim Forum Gospodarczym przygotowal projekt z zakresu promocji turystyki i

kultury pn. ,,Droga na Ostroteke...”. Miasto jako gtowny beneficjent ztozyto wniosek o

dofinansowanie projektu ze Srodkow Zintegrowanego Programu Operacyjnego Rozwoju

Regionalnego.

W 2005 r. Miasto Ostrotgka po raz drugi otrzymato $rodki finansowe na stypendia z

Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach Zintegrowanego Programu Operacyjnego

Rozwoju Regionalnego.

Agencja Rozwoju Regionalnego SA realizowata swoja misjg, tj. wspieranie przemian

gospodarczych 1 przygotowanie do dzialania w zjednoczonej Europie, poprzez

przygotowanie i ztozenie wnioskow o dofinansowanie na realizacj¢ szesciu projektow:

e Ushugi instytucji rynku pracy szansa podniesienia aktywno$ci zawodowej mtodych
ludzi” — w odpowiedzi na konkurs ogloszony przez Wojewddzki Urzad Pracy w
Warszawie,

e _ Wirtualna firma — szansa na przedsigbiorczos¢ 1 aktywno$¢ zawodowa mtodziezy” —
w odpowiedzi na konkurs ogtoszony przez Wojewddzki Urzad Pracy w Warszawie,

o ,Kompleksowe wsparcie — szansa trwato$ci nowopowstatych mikroprzesigbiorstw” —
w odpowiedzi na konkurs ogloszony przez Urzad Marszatkowski w Warszawie,

e Wsparcie doradcy zawodowego szansa dla studentoéw na lepsze dostosowanie si¢ do
wymogow regionalnego rynku pracy” — w odpowiedzi na konkurs ogloszony przez
Wojewodzki Urzad Pracy w Warszawie,



o ,Ksztalcenie ustawiczne warunkiem dostosowania umiejgtnosci 1 kwalifikacji
zawodowych nauczycieli do wymogéw regionalnego rynku pracy” — w odpowiedzi
na konkurs ogtoszony przez Wojewodzki Urzad Pracy w Warszawie,

»Samozatrudnienie strategia wlasnej aktywnos$ci zawodowej” — w odpowiedzi na konkurs
ogloszony przez Urzad Marszatkowski w Warszawie.

VII. AKTYWIZACJA LOKALNEGO RYNKU PRACY

W oparciu o $rodki Funduszu pracy realizowano nastgpujace aktywne formy

przeciwdziatania bezrobociu takie jak:

- szkolenia grupowe 1 indywidualne (skorzystato 293 osoby bezrobotne),

- prace interwencyjne (skorzystato 554 osoby),

- refundacja wynagrodzen absolwentow (21 oséb),

- staze (785 0sdb), przygotowanie zawodowe (265 0sob),

- jednorazowe $rodki dla bezrobotnych na podjecie dziatalnosci gospodarczej (75 oséb),
- refundacja kosztéw zatrudnienia mtodocianych pracownikow (120 ).

Zadania z zakresu promocji zatrudnienia i aktywizowania lokalnego rynku pracy
realizowane sa poprzez Powiatowy Urzad Pracy, ktdry pozyskuje dodatkowe $rodki z
Europejskiego Funduszu Spolecznego w ramach dziatan Sektorowego Programu
Operacyjnego Rozwoj Zasobow Ludzkich. Jest to zwigzane z obowiazkiem zachowania
okreslonych standardow dla partneréw rynku pracy jak i os6b bezrobotnych. Aktywne formy
przeciwdziatania bezrobociu sa realizowane m.in. w oparciu o programy:

- aktywizacj¢ zawodowa bezrobotnych w ramach §rodkéw okreslonych algorytmem,

- aktywizacje zawodowa bezrobotnych dotychczas nie pracujacych w wieku do 25 lat
»Pierwsza Praca”, Glownym celem projektu jest bylo przyczynienie si¢ do zatrzymania
procesu powigkszania si¢ obszaru bezrobocia ludzi mtodych i program ten skierowany byt do
0s0b bezrobotnych dotychczas niepracujacych w wieku do 25 lat, stworzenie im rownych
szans na rynku pracy poprzez wyrownywanie luk edukacyjnych, mozliwos¢ zdobycia stazu
zawodowego 1 pierwszego doswiadczenia zawodowego, wsparcie ekonomiczne dla zaktadow
pracy zglaszajacych akces stworzenia statych miejsc pracy i1 aktywnosci zawodowe;j,
uczestniczyto 970 oséb,

- program wykonywania robot konserwacyjnych urzadzen melioracji podstawowych
na terenie wojewddztwa mazowieckiego przy wykorzystaniu zatrudnienia os6b bezrobotnych
w ramach robdt publicznych ,,Praca Srodowisko”, cel - zintegrowanie z rynkiem pracy
bezrobotnych uczestniczacych w programie poprzez wykonanie przez nich robdt
konserwacyjnych  urzadzen melioracji podstawowych na terenie wojewodztwa
mazowieckiego przy wykorzystaniu zatrudnienia w ramach rob6t publicznych. W programie
uczestniczyto 48 0sob dlugotrwale bezrobotnych.

- projekt positkowy pn. ,,Ostrolecka aktywizacja dla mlodych szansa na lepsze
jutro” w ramach projektu ,,Europejska szansa Mtodziezy” Dziatania 1.2. Perspektywy dla
mtodziezy Sektorowego Programu Operacyjnego Rozwdj Zasobow Ludzkich, Projekt objat
grupg 287 bezrobotnych. Celem projektu byto zaktywizowanie i przygotowanie do wejscia na
rynek pracy oraz dostosowanie kwalifikacji zawodowych bezrobotnej mtodziezy do 25 roku
zycia oraz absolwentéw wszystkich typow szkot, zarejestrowanych w Powiatowym Urzedzie
Pracy w Ostrolgce. Projekt objat grupe 287 0sob bezrobotnych (110 mezczyzn 1 177 kobiet),
w tym 118 absolwentéw (45 mgzczyzn i 73 kobiety). W ramach projektu osoby bezrobotne
byly obejmowane ustugami indywidualnego i grupowego poradnictwa zawodowego i
posrednictwa pracy oraz stazami, pracami interwencyjnymi, szkoleniami dostosowanymi do
wymagan rynku pracy i dotacjami na samozatrudnienie.



- projekt positkowy pn.” Szansa dla dlugotrwale bezrobotnych na powroét na rynek
pracy” w ramach projektu ,,Powrdt osdb bezrobotnych na europejski rynek pracy Dziatania
1.3 Przeciwdziatanie i zwalczanie dlugotrwalego bezrobocia - Sektorowego Programu
Operacyjnego Rozw6j Zasobow Ludzkich. Celem projektu bylo zaktywizowanie 1
przygotowanie do powrotu na rynek pracy osob bezrobotnych w wieku powyzej 25 lat, w tym
dlugotrwale bezrobotnych Skorzystalo 408 o0s6b bezrobotnych. W ramach projektu osoby
bezrobotne byly obejmowane ustugami indywidualnego i grupowego poradnictwa
zawodowego 1 posrednictwa pracy oraz przygotowaniem zawodowym, pracami
interwencyjnymi, szkoleniami dostosowanymi do wymagan rynku pracy i dotacjami na
samozatrudnienie.

Ponadto realizowano projekty:

- projekt pn. ”Pierwsza szansa” w ramach Dziatania 1.2 Perspektywy dla miodziezy
Sektorowego Programu Operacyjnego Rozwdj Zasobow Ludzkich. Celem projektu jest
zaktywizowanie i przygotowanie do wejscia na rynek pracy oraz dostosowanie kwalifikacji
zawodowych bezrobotnej mtodziezy do 25 roku zycia oraz absolwentow wszystkich typow
szkot, zarejestrowanych w Powiatowym Urzedzie Pracy w Ostrolgce. Projekt kierowany jest
do grupy 625 0séb bezrobotnych. W ramach projektu osoby bezrobotne s a obejmowane
ustugami indywidualnego i grupowego poradnictwa zawodowego i posrednictwa pracy oraz
stazami, pracami interwencyjnymi, szkoleniami dostosowanymi do wymagan rynku pracy i
jednorazowymi srodkami na podjecie dziatalnos$ci gospodarczej. Projekt objat juz grupe 647
0s6b bezrobotnych (200 mgzczyzn 1 447 kobiet) , w tym 374 absolwentow (105 mezczyzn i
269 kobiet).

- projekt pn. ,,Powrdt na rynek pracy” w ramach Dziatania 1.3 Przeciwdzialanie i
zwalczanie dhlugotrwalego bezrobocia Sektorowego Programu Operacyjnego Rozwoj
Zasobow Ludzkich. Realizacja projektu zakonczy si¢ w czerwcu 2006 roku. Celem projektu
jest zaktywizowanie 1 przygotowanie do powrotu na rynek pracy osob bezrobotnych w wieku
powyzej 25 lat, w tym dlugotrwale bezrobotnych . Projekt obejmie grupg 335 o0sob
bezrobotnych. W ramach projektu osoby bezrobotne sa obejmowane ustugami
indywidualnego 1 grupowego poradnictwa zawodowego i posrednictwa pracy oraz
przygotowaniem zawodowym, pracami interwencyjnymi, szkoleniami dostosowanymi do
wymagan rynku pracy i jednorazowymi $rodkami na podjgcie dziatalnosci gospodarcze;j.
Projekt objat juz grupe 332 osob.

VIII. ROZSZERZANIE KONTAKTOW PARTNERSKICH

Partnerski rozwdj kontaktéw miedzynarodowych z wybranymi miastami,
stuzy¢ ma przede wszystkim wymianie doswiadczen we wszystkich sferach zycia
spoleczno-gospodarczego, jak rowniez ksztattowaniu wsrdéd mieszkancow podstaw
przygotowujacych ich do zycia i funkcjonowania w spoteczenstwie multikulturowym
poprzez nawiazywanie kontaktéw migdzyludzkich szczegdlnie wsrod miodziezy, oraz
poprzez nawiazywanie wzajemnych, korzystnych wigzi gospodarczych. Waznym
aspektem polityki zagranicznej miasta jest rOwniez tworzenie mozliwosci nawiazania
kontaktoéw w poszczegdlnych dziedzinach, oraz kreowanie korzystnych warunkow do
wspotpracy przedsigbiorcoOw i organizacji spotecznych.
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Wazniejsze wydarzenia z udzialem partneréw zagranicznych, ktéore mialy
miejsce w roku 2005:

W miesiagcu marcu w kolejna rocznicg Niepodleglosci Republiki Wegierskiej odbyta
si¢ wizyta Ambasadora Republiki Wegierskiej w Ostrolece, ktéra jest statym
elementem wspotpracy z Ambasada Republiki Wegierskiej w zakresie poznawania
zwyczajow 1 kultury naszych narodow. Tradycyjnie w miesiagcu marcu w rocznicg
rewolucji  wegierskiej Ostrotgka gosci przedstawicieli Ambasady Wegierskiej.
Podczas wizyty odbylo si¢ spotkanie z wladzami Miasta Ostrolgki, uroczyste
skladanie wiencéw pod pomnikiem Generata Jozefa Bema oraz zwiedzanie Galerii
,Ostroteka” oraz okoliczno$ciowej wystawy w Muzeum Kultury Kurpiowskiej.
Tradycyjnie w maju podczas ,,Dni Ostrotgki”, kiedy odbywala si¢ VI edycja targow
,Prezentacje Gospodarcze Ostroteka 2005”, w ramach tej inicjatywy tradycyjnie juz
wzigli udziat przedstawiciele z miast partnerskich. W tym roku gos$cily delegacje z
Alytusa /Litwa/, oraz z Mostéw /Biatorus/. Udzial w targach partnerow zagranicznych
miat na celu wymiang informacji, do§wiadczen lokalnych 1 zagranicznych na szczeblu
samorzadowym oraz przedsigbiorcéw. Impreza ta jest organizowana corocznie Ww
terminie kiedy obchodzone sa ,Dni Ostroleki”, co umozliwia uczestnictwo
przedstawicieli delegacji zagranicznych w innych imprezach kulturalnych
organizowanych w tym czasie w naszym miescie.

Na zaproszenie wladz miasta partnerskiego Alytus na Litwie przebywala delegacja z
Ostroteki w terminie 10-12 czerwca 2005. Okazja do spotkania byty ,,Dni Miasta
Alytus” i obchody 424 rocznicy nadania praw miejskich oraz herbu miastu Alytus.
Delegacja uczestniczyta w spotkaniach z wladzami miasta, zwiedzita zar6wno miasto
jak 1 region Dzukija, zapoznajac si¢ z jego tradycjami kulturowymi oraz
zaprezentowala nasze miasto Ostroteke 1 przekazata materialty informacyjno-
promocyjne w jezyku polskim i rosyjskim o naszym miescie. Ponadto przedstawiciele
naszego miasta mieli okazje nawigza¢ kontakty i wymieni¢ do§wiadczenia na szczeblu
samorzadowym z samorzadowcami innych miast partnerskich Alytusa, m.in. z Danii,
Lotwy, Estonii i Chin.

Kolejnym etapem wspotpracy z niemieckim miastem Meppen byta rewizyta cztonkow
Rady Miejskiej oraz pracownikdw administracji miasta Meppen w Ostrotece w
miesiacu wrze$niu 2005r. Podczas pobytu w naszym miescie samorzadowcy z
Ostroteki mieli okazje do zwiedzenia zar6wno miasta jak 1 okolic oraz wymiany
doswiadczen w zakresie funkcjonowania samorzadéw obu miast. Delegacja zwiedzita
m.in. Miejski Osrodek Pomocy Rodzinie oraz Miejski Dom Pomocy Spotecznej,
zapoznajac si¢ z warunkami leczenia oraz zasadami funkcjonowania pomocy
spotecznej w Ostrotece. Zwiedzono wybrane ostroteckie szkoly, rozmawiajac o
nawiazaniu wspotpracy partnerskiej pomigdzy szkolami. Nastgpnie samorzadowcom
niemieckim zostaly zaprezentowane tereny pod inwestycje znajdujace si¢ na terenie
naszego miasta, jak rowniez przedstawiono zasady ich przygotowywania.

Z powodzeniem realizowana jest wspotpraca partnerska w dziedzinie sportu. W
grudniu 2005 odbyt sig ,,VIII Migdzynarodowy Turniej Koszykowki Mtlodziczek o
Puchar prezydenta Miasta Ostroteki”, ktorego organizatorem byt Uczniowski Klub
Sportowy ,.Diament” w Ostrolgce. W turnieju poza druzynami sportowymi z
Ostrofeki 1 innych miast Polski wzigty udziat mtodziezowe druzyny sportowe z miast
partnerskich Mosty/Biatoru$/, Alytusa/Litwa/ oraz po raz drugi w tym roku z
Meppen/Niemcy/.

Nauczycielka jgzyka niemieckiego Zespotu Szkot Zawodowych Nr 2 w Ostrotgce w
ramach wspodlpracy migdzynarodowej uczestniczyla w terminie od 9 stycznia do 6
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lutego 20006 roku w seminarium metodyczno — kulturoznawczym ,,Wybrzeze i
Gory”, w ramach ktorego dwa tygodnie przebywata w Hamburgu i dwa tygodnie w
Monachium. Organizatorem seminarium byl Instytut Goethego w Warszawie. W
planach pracy szkoty na rok 2005/2006 jest poszukiwanie partnera do kolejnej edycji
programu Leonardo da Vinci, dla uczniéw technikum fryzjerskiego i informatycznego.
Zespot Szkot nr 5 im. Unii Europejskiej realizowal prace w ramach projektu Socrates
Comenius Akcja 1 Projekty Szkolne. III Liceum Ogdélnoksztatcace uczestniczy od 1
wrzesnia 2005r. w migdzynarodowym projekcie edukacyjnym pt. ,,Uczenie sig¢ i
nauczanie ponad granicami — Euro-LAB”. W projekcie tym uczestnicza szkoty z 9
panstw: Austrii, Finlandii, Francji, Hiszpanii, Niemiec, Polski, Rumunii, Wielkiej
Brytanii i Wloch. Celem wspolpracy jest poznanie i pordwnanie tresci programowych
z r6znych przedmiotéw nauczanych we wszystkich krajach partnerskich, co wplynie
na wprowadzenie innowacyjnych metod nauczania i technik uczenia si¢ z
wykorzystaniem internetu i oprogramowania. Wzajemna wymiana informacji odbywa
si¢ przy pomocy nowoczesnych technik komunikacyjnych, takich jak e-mail,
prezentacje na CD-romie, chat oraz platforma internetowa. Do tej pory w ramach
projektu przeprowadzono migdzy innymi nastgpujace dziatania: w kazdej szkole
zorganizowano konkurs na logo projektu, rozpoczgto projekt jezykowy na temat
wiedzy o niemieckiej muzyce pop do realizacji na lekcjach j¢z. niemieckiego jako
obcego, przeprowadzono ankiet¢ na temat stylu zycia nastolatkéw i1 nawiazano
pierwsze kontakty mailowe z rowie$nikami ze szkot partnerskich, przygotowano ptyty
CD z prezentacja systemu edukacji, szkoty, regionu, kraju, przeprowadzono ankiet¢ na
temat zywienia oraz prezentacj¢ siedmiu grup zywieniowych, poréwnano piramidg
zywieniowa diety srodziemnomorskiej 1 amerykanskiej, przeprowadzono szkolenie w
zakresie wideo filmowania dla zespotu Comenius, przygotowano ptyte CD
prezentujaca wywiady z przedstawicielami szkot partnerskich na temat systemu
edukacji w krajach przeprowadzone w czasie wizyty przygotowawczej w Polsce.
Kontynuowane byty kontakty listowne z miastem Derby w Stanach Zjednoczonych w
celu rozwazenia mozliwo$ci nawiazania wspotpracy partnerskiej. Jednakze pomimo
wystosowania wspoélnie ze Starostwem Powiatowym zaproszenia do ztozenia wizyty
w Ostrolgce do spotkania w roku 2005 nie doszto. Kontakty z radca handlowym
Ambasady Polskiej w Nowym Jorku /Stany Zjednoczone/ beda kontynuowane w roku
2006.

Realizacja projektu przygotowywanego w ramach Programu ,,Rok Niemiec w Polsce”
— ,,Rok Polski w Niemczech”, polegajacego na prezentacji folkloru kurpiowskiego i
tworczosci artystycznej - projekt p.n. ,,Weekend z Ostroleka” — Zadanie nie byto
realizowane z powodu nie uzyskania §rodkéw finansowych na ten cel z Programu.

10)I Liceum Ogolnoksztalcace im. Gen. Jozefa Bema w roku szkolnym 2004-05 oraz

2004-06 goscito wolontariuszy z Niemiec 1 Holandii z niemieckiej organizacji
pozarzadowej IBO (Internationaler Bauorden), jak rowniez dwojke¢ wolontariuszy -
studentka lingwistyki z Ukrainy oraz student ekonomii z Korei Poludniowej w
ramach programu ‘Native for the Young ¢ realizowanego przez wroctawski oddziat
organizacji AIESEC. Wolontariusze brali udzial w =zajeciach lekcyjnych pod
kierunkiem nauczycieli jgzyka niemieckiego i angielskiego, poprowadzili szereg lekcji
1 spotkan z uczniami I LO, prezentujac swoje kraje — ich kulture, historig, geografig,
sytuacje ekonomiczna. Zaj¢cia mialy zard6wno formg prezentacji, jak tez dyskusji z
milodzieza, oczywiscie w jezyku angielskim lub niemieckim. Dzigki zaangazowaniu
nauczycieli jezykow obcych organizowano rowniez zajecia pozalekcyjne, tak aby
mlodzi ludzie w efektywny sposob wykorzystali przyjazd Native Speakeréw. Ponadto
wolontariusze mieli okazj¢ zwiedzenia Ostroleki 1 okolic, jak réwniez Mazur,



Warszawy, Olsztyna, Gdanska i Szczecina. W wolnym czasie uczestniczyli w
wycieczkach, ktére umozliwily im poznawanie naszego regionu, jego przyrody,
kultury i tradycji. Zwiedzili m.in. rezerwat w Czarni, Katedr¢ w Myszyncu, skansen w
Kadzidle, stadning koni w Dzbeninie, oraz ostroteckie muzeum, galeri¢, dom kultury,
biorac udzial w imprezach towarzyszacych ‘Dniom Ostroteki’. Wolontariusze zostali
tez przyjeci przez Prezydenta Miasta. Ponadto mtodziez szkolna I LO odbyta
tygodniowa wycieczke do niemieckiego miasta partnerskiego Meppen, w ramach
ktorej mieli okazje zapoznac si¢ z kultura 1 zabytkami tego miasta.

11) W pazdzierniku 2005r. grupa mtodziezy z Ostrolgki przebywata na zaproszenie
Przewodniczacego Komisji ds. Mlodziezy 1 Sportu Rady Miejskiej Arno Filliesa w
Meppen na turnieju sportowym koszykéwki miodziczek w Meppen. Dzigki
osobistemu zaangazowaniu organizatorow miodziez poza udzialem w turnieju
zwiedzita miasto i okolicg oraz miata okazje uczestniczy¢ w szeregu cieckawych
spotkan.



PODSUMOWANIE

Dziatania promocyjne samorzadu i ich skuteczno$¢ jest trudna do zmierzenia
i oceny. Efekty sa czgsto niedostrzegane lub odlegle w czasie, w stosunku do podejmowanych
przedsigwzi¢¢. Ponadto najwazniejsze czynniki majace wptyw na rozwdj wspolnoty lokalnej
tylko w niewielkim stopniu znajduja si¢ w zasi¢ggu dzialania samorzadu lokalnego. Jak
wynika z najnowszych badan przeprowadzonych na zlecenie Polskiej Agencji Informacji 1
Inwestycji Zagranicznych SA - proinwestycyjna polityka wladz lokalnych znalazta sig
dopiero na 15 miejscu wsrdd czynnikow majacych wplyw na podjecie decyzji o lokalizacji
inwestycji. Na pierwszych miejscach znalazly si¢ kwalifikacje i koszty sity roboczej oraz
duzy rynek zbytu w regionie.

Z danych 1 informacji uzyskanych z jednostek funkcjonujacych na terenie Miasta
zaobserwowa¢ mozna pozytywne dla Ostroleki tendencje rozwojowe, ktore znalazty swoje
potwierdzenie w opiniach 1 wnioskach zglaszanych przez ostrol¢czan w trakcie konsultacji
spotecznych, przeprowadzanych dla potrzeb prac Urzedu w minionym roku. Do pozytywnych
wskaznikow zaliczy¢ mozemy:

w obszarze spolecznym:

- wzrost zainteresowania i zaangazowania spoleczenstwa w sprawy lokalne,

- znaczny wzrost liczby 0s6b z wyksztatceniem wyzszym,

- wzrost zainteresowania nauka jezykoéw obcych,

- zwigkszajaca si¢ liczba o0so6b odwiedzajacych Miasto w celach turystycznych i
biznesowych,

- wzrost zainteresowania folklorem kurpiowskim,

- zwigkszajace sig¢ poczucie bezpieczenstwa,

- dodatni przyrost naturalny

- korzystniejsza struktura wiekowa mieszkancow niz w innych jednostkach terytorialnych;

w obszarze gospodarczym:

- wzrost aktywnos$ci gospodarczej, w tym zwigkszajaca si¢ liczba przedsigbiorcow w
zakresie prowadzenia ustug,

- zwigkszone =zainteresowanie mozliwo$ciami pozyskiwania zewngtrznych S$rodkow
finansowych,

- naklady na inwestycje w ostrolgckich przedsigbiorstwach byly wyzsze niz srednia w
wojewodztwie i kraju,

- wigkszo$¢ oferowanych terendw inwestycyjnych w ,strefie rozwoju gospodarczego”
znalazta swoich nabywcow.

W celu przyspieszenia rozwoju naszego Miasta w minionym roku podejmowane byty
dzialania shuzace integracji z metropolia warszawska, gléwnie transportowej i
komunikacyjnej. Ponadto skupialiSmy nasze wysitki na realizowaniu zadan inwestycyjnych i
pozyskiwaniu nowych §rodkow na kolejne przedsigwzigcia. Warto nadmieni¢, ze w wyniku
ukonczenia budowy obwodnicy Miasta dostepne stana si¢ nowe tereny inwestycyjne, w tym
ok. 20 ha komunalnych. W minionym roku opracowywano tez kolejne projekty na planowane
priorytetowe inwestycje w miescie, ktorych realizacja bedzie wspotfinansowana ze srodkow
strukturalnych 1 Funduszu Spdjnosci. Prowadzono biezace uzupelnianie dokumentow
dostosowujac je do zmieniajacych si¢ wytycznych organow centralnych. Ponadto ztozono
wniosek o dofinansowanie projektu z zakresu promoc;ji turystyki i kultury.

Polityke¢ informacyjna okreslal i realizowal Rzecznik Prasowy Urzedu zamieszczajac
informacje o biezacych dzialaniach samorzadu w lokalnych massmediach oraz miejskim
serwisie internetowym (w szczegdlnosci w Biuletynie Informacji Publicznej).
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W zakresie promocji Miasta prowadzona byla biezaca wspoélpraca z lokalnymi
instytucjami i organizacjami otoczenia biznesu, sportowymi, kulturalnymi i mtodziezowymi,
a takze z sasiednimi samorzadami. Polegata ona na organizowaniu wspolnych przedsigwzigé
promocyjnych jak ,Prezentacje Gospodarcze — Ostrotgka, Lomza 20057, a takze na
kolportowaniu materiatéw informacyjno-promocyjnych o Ostrolece podczas wyjazdow i
spotkan z partnerami z kraju 1 zagranicy.

Opisane w niniejszym sprawozdaniu dzialania marketingowe Miasta wynikaja ze
Strategii Rozwoju Miasta Ostrotgki do 2010 r. Dokument zawiera list¢ wybranych celow,
ktoérych zadaniem jest pobudzenie lokalnej gospodarki i rozw6j z uwzglednieniem ochrony
srodowiska naturalnego. Jednocze$nie pozwala lepiej zagospodarowaé zasoby ludzkie,
naturalne, materialne oraz okresla optymalne ich wykorzystanie.

Najwazniejsze wydatki w 2005 r. ze srodkéw na promocj¢ Miasta to:

Sktadka w cztonkowska w Zwiazku Miast Polskich — 10.418,00 zi;

Internetowy spacer interaktywny - 7.100,40 zt brutto;

Pakiet materiatow promocyjnych Miasta Ostroteki - 16.256,50 zt brutto;

Wykonanie tablic z planem miasta — 12.810,00 zt brutto;

Reklama w czasopismach i wydawnictwach — 10.900,00 zt brutto;

Zakup roznego rodzaju upominkéw reklamowych — 33.500,00 zt brutto;

Wspotorganizacja ,,Prezentacji Gospodarczych — Ostrolgka, Lomza 2005” — 7.300,00 zt
brutto.

Prezentacja multimedialna Miasta i Powiatu — 4.300 zt.



ZAMIERZENIA W ZAKRESIE PROMOCJI MIASTA
I WSPOLPRACY PARTNERSKIEJ NA 2006 ROK

W ubiegtym roku rozpoczg¢to prace nad zmiang niezadowalajacego wizerunku Polski
na $wiecie - zgodnie z nowymi trendami budowania marki panstwa: ,,Marka dla Polski”, w
ramach pierwszego etapu ,,Programu Marketingu Narodowego Polski”. Program realizowany
byl przez Krajowa Izb¢ Gospodarcza i Instytut Marki Polskiej, Ministerstwo Gospodarki 1
Pracy, Ministerstwo Spraw Zagranicznych, Polska Agencj¢ Informacji 1 Inwestycji
Zagranicznych SA oraz Polska Organizacje¢ Turystyczna. Nalezy pamigtaé, ze perspektywa
czasowa strategii promocyjnej kraju czy regionu powinna wynosi¢ ok. 20 lat. Dopiero po
takim czasie mozna oceni¢ rezultaty.

Promocja to nie tylko oferta, na ktora od razu odpowiedza inwestorzy czy turysci. To
przede wszystkim cierpliwa kampania ksztattowania pozytywnego wizerunku wspolnoty
lokalnej na arenie krajowej i migdzynarodowej. Tak wigc, kampanie nastawione na
pobudzenie inwestycji 1 §ciagnigcie kapitalu inwestycyjnego moga da¢ pozadane efekty tylko
w dluzszym okresie. Konieczne jest w zwiazku z tym , by Miasto mialo opracowane aktualne
plany rozwoju oraz zatwierdzone plany zagospodarowania przestrzennego oraz przygotowane
uzbrojone tereny inwestycyjne, bgdace podstawa do dziatan promocyjnych skierowanych do
potencjalnych inwestorow. Sama promocja nie tworzy bowiem nowych mozliwosci
inwestowania. Pokazuje jedynie potencjalnym inwestorom, ze wta$nie w tym a nie w innym
miejscu, powinni ulokowac swdj kapitat.

Dziatania promocyjne Miasta Ostrotgki beda spdjne z dziataniami wtadz krajowych i
regionalnych w tym zakresie. W aktualizowanej Strategii Rozwoju Wojewddztwa
Mazowieckiego jednym z celéw strategicznych jest: Poprawa atrakcyjnosci regionu,
ksztaltowanie jego wizerunku oraz promocja

Ksztaltowanie wizerunku i promocja regionu bg¢da prowadzone z uwzglednieniem
specyfiki grup docelowych. Promowanie regionu bedzie odbywato si¢ w dwoch wymiarach:
wewnetrznym 1 zewngtrznym, tzn. bedzie skierowane do mieszkancow oraz potencjalnych
inwestorow z Mazowsza oraz do 0sob i instytucji spoza regionu.

W ramach poprawy i promocji atrakcyjnosci inwestycyjnej wiladze regionalne beda
dazy¢ do tworzenia mozliwie najlepszych warunkow inwestowania w regionie, zwlaszcza
poprzez popraweg istniejacej i tworzenie nowej infrastruktury transportowej. Podejmowane
przez samorzady dzialania w sferze gospodarczej powinny koncentrowac si¢ na zwigkszeniu
atrakcyjnosci inwestycyjnej, w celu skupienia kapitatu krajowego i1 zagranicznego.

Cel ten bedzie realizowany m.in. poprzez nast¢pujace dziatania:

- zintensyfikowanie prac nad miejscowymi planami zagospodarowania przestrzennego,
poniewaz planowanie przestrzenne na poziomie lokalnym jest czynnikiem stymulujacym
naplyw inwestycji;

- tworzenie warunkéw w postaci zachgt i ulg inwestycyjnych w celu przyciagnigcia
potencjalnych inwestoréw oraz tworzenia klimatu inwestycyjnego;

- wymiang informacji o dostgpnych terenach inwestycyjnych, potrzebach i mozliwosciach
inwestowania i zamieszczenie ich w: ,,Przewodniku inwestora po Mazowszu", Centrum
Obstugi Inwestora itd.

- wprowadzenie nowych technologii i produktow innowacyjnych.

Promocja 1 zwigkszanie atrakcyjno$ci turystycznej i rekreacyjnej regionu w oparciu
o walory $rodowiska przyrodniczego 1 dziedzictwo kulturowe jest jednym z celow
operacyjnych aktualizowanej strategii Mazowsza.



Ostrolfgka bedzie uczestniczy¢ w realizacji tego celu poprzez udzial w nastgpujacych

dziataniach:

- wydawanie publikacji promocyjnych, oraz kreowanie pozytywnego wizerunku w mediach;

- kolportowaniu materialow o Ostrotgce przez Biuro Przedstawicielskiego Wojewodztwa
Mazowieckiego w Brukseli;

- rozwijanie zintegrowanego systemu promocji i informacji turystycznej;

- dalszy rozwoj sieci szlakow turystycznych, rowerowych;

- promowanie bogactwa unikalnych tradycji kurpiowskich.

Kolejny cel operacyjny jakim jest kreowanie produktu regionu bedzie realizowany m.in.
poprzez:

- prezentowanie szerokiej oferty zwiazanej z kultura regionu (obrzedy, rekodzieto, tradycje,

kapele i1 zespoty folklorystyczne),

- ekspozycja regionalnych produktow ekologicznych i turystycznych, uwzgledniajacych
lokalne tradycje (przyktadowo palmy kurpiowskie czy stroj kurpiowski), zwiazanych z
krajobrazem (wierzba, bocian) lub kultura;

- wspieranie rozwoju marek regionalnych i tradycyjnych produktéw zywno$ciowych -
opracowanie katalogu produktow/ofert regionalnych Mazowsza;

- organizowanie okoliczno$ciowych 1 stalych imprez lokalnych (targdéw, festiwali,
konkursow);

- promocja unikalnych zabytkéw architektury, miejsc pamigci narodowej oraz zamieszkania i
pobytu wielkich tworcow identyfikujacych sig z regionem;

- upowszechnianie nauki poprzez organizowanie seminariow, debat, dyskusji, imprez
poswigconych tematyce zdobywania wiedzy 1 wykorzystywania jej w zyciu.

Miasto Ostrolgka bedzie $cisle wspolpracowa¢ z Urzedem Marszatkowskim
Wojewddztwa Mazowieckiego w realizacji opisanych celéw operacyjnych zwiazanych z
promocja regionu. Poprzez t¢ wspotprace bedziemy si¢ starali maksymalnie wykorzystaé
wszystkie mozliwos$ci promocji Ostroleki.

Jednoczesnie bgda kontynuowane prace zmierzajace do rozwoju i unowoczes$nienia
infrastruktury oraz poprawy warunkéw zycia w miescie poprzez realizacje kolejnych
inwestycji.

Trwaja prace nad opracowaniem Lokalnego Programu Rozwoju Przedsigbiorczosci,
ktorego realizacja bedzie miala bezposredni wpltyw na funkcjonowanie lokalnych
przedsigbiorcow. Obecnie prowadzone sa badania ankietowe, ktorych celem jest
zinwentaryzowanie 1 przygotowanie bazy danych, stuzacej do opracowania kierunkow
wsparcia i aktywizacji sektora MSP.

W ramach wspierania lokalnych matych i $rednich przedsigbiorstw planowane jest
utworzenie Punktu Obstugi Inwestora i Promocji Eksportu.

W projekcie budzetu Miasta na 2006 r. na promocj¢ przewidziano ogotem 145 tys. zi.
Jest to kwota bardzo niska. Dla poréwnania sasiednia Lomza na promocje przeznaczylta w
tegorocznym budzecie ok. 300 tys. zl. Dzialania promocyjne sa niestety bardzo kosztowne,
szczegblnie profesjonalne kampanie reklamowe, ktore moga przynies¢ oczekiwany sukces.
Niemniej jednak przeznaczone na ten cel $rodki beda wykorzystane efektywnie, a ponadto
bedziemy podejmowac starania o pozyskanie funduszy zewngtrznych.

,Harmonogram realizacji projektow promocji Miasta Ostrotgki na 2006 r.” zawiera wykaz

planowanych dziatan. Niektére z nich wymaga¢ beda okreslonych naktadéw finansowych,

inne za$ beda mozliwe do realizacji bez angazowania srodkéw pieni¢znych.



Harmonogram realizacji projektow promocji Miasta Ostrol¢ki na 2006 rok

Lp. Nazwa projektu Odbiorcy dzialan Odpowiedzialny za Wsp(?lodpowie- Planowany Telzmin“
dzialny za koszt w zl realizacji
realizacje realizacje (finansowany z
Srodkéw na
promocje
miasta)
I. BUDOWANIE SWIADOMOSCI MARKI, KSZTALTOWANIE POZYTYWNEGO WIZERUNKU OSTROLEKI
1. | Kontynuacja promocji Ostroteki poprzez cztonkostwo Wydziat Promocji Sktadka
w Zwiazku Miast Polskich inwestorzy, turysci Prezydent Miasta i Rozwoju Miasta Cf"%g‘ggki 2006 1.
ok. 10.000 z
ptatne ze
srodkow Wydz.
Organizacji
i Nadzoru
2. | Utrzymanie i rozbudowa strony internetowej Urzedu Wydziat Promoc;ji
Miejskiego, w tym plan interaktywny z informatorem Rzecznik Prasowy UM | 1 Rozwoju Miasta 15.000 I poétrocze 2006
elektronicznym o Miescie oraz nowe panoramy uzytkownicy internetu Wydziat Organizacji Wydziatl Os$wiaty,
interaktywne, a  takze udziat projekcie i Informatyzacji Urzedu | Kultury, Sportu i
www.zobaczpolske.pl Turystyki
3. |Udziat w rdéznego rodzaju akcjach spotecznych, Wydzial Oswiaty, Wydzial Promocji
kulturalnych i sportowych o charakterze regionalnym, inwestorzy, turysci, Sportu i Turystyki i Rozwoju Miasta
krajowym 1 migdzynarodowym oraz imprezach mieszkancy Ostroteckie Centrum Rzecznik Prasowy - biezaca praca
medialnych np. Finat Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Kultury UM
Pomocy. Miejski Osrodek Sportu Referat Spraw
i Rekreacji Spolecznych
i Mieszkaniowych
4. |Zakup rdéznego typu publikacji o Ostrotece, w tym Wydzial Oswiaty,
albumu oraz realizacja  innych  projektow inwestorzy, turysci Wydzial Promocji Kultury, Sportu i 30.000 2006 .
poligraficznych (karty okolicznosciowe, plakaty, i Rozwoju Miasta Turystyki

ulotki itp.), a takze reklama w wydawnictwach
specjalistycznych
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5. |Udostepnianie do wykorzystania zainteresowanym | lokalne firmy i organizacje Wydziat Promocji Wydzial O$wiaty,
lokalnym organizacjom i przedsigbiorcom nazwy inwestorzy, turysci i Rozwoju Miasta Kultury, Sportu i - biezaca praca
Miasta oraz logo i herbu Ostroteki Turystyki
6. |Zakup upominkéw reklamowych, w tym z logo lub osoby odwiedzajace Wydziatl Promocji
herbem Miasta oraz kurpiowskich wyrobow ludowych | Ostroleke, uczestnicy réznego i Rozwoju Miasta | = --—--- 28.000 zt 2006 .
typu imprez, w ktorych bierze
udziat Urzad Miejski
7. |Kultura na rzecz promocji - Ostroteckie Centrum| tury$ci, mieszkancy i inni Ostroteckie Centrum Wydziat O$wiaty,
Kultury oprocz cyklicznych imprez ogolnopolskich, partnerzy z kraju Kultury Kultury, Sportu i
promocji dziatalnosci wlasnej oraz amatorskiego 1 zagranicy Turystyki - 2006 r.
ruchu artystycznego w br. bedzie goscito zespot Wydzial Promocji
,Sirpakat” z Finlandii oraz wyda folder promocyjny o i Rozwoju Miasta
OCK z zaznaczeniem roli amatorskich zespotow
artystycznych, ktore reprezentowac beda nasze Miasto
i region m.in. za granicg Polski.
8. |Miejski Osrodek Sportu i Rekreacji bedzie promowatl | uczestnicy imprez sportowych | Miejski Osrodek Sportu | Wydzial Os$wiaty,
Ostroteke gldwnie poprzez organizacje imprez i Rekreacji Kultury, Sportu i - 2006 r.
sportowych 0 zasiggu ogolnopolskim i Turystyki
migdzynarodowym: XIV Potmaraton Kurpiowski,
Otwarte Mistrzostwa Miasta Ostroteki w Pltywaniu,
X1V Halowy Turniej Pitki Noznej im. A. Harabasza
9. |Muzeum Kultury Kurpiowskiej oprocz swych| turysci, mieszkancy i inni Muzeum Kultury Wydziat O$wiaty,
biezacych dziatan, z okazji 175-tej rocznicy bitwy pod partnerzy z kraju Kurpiowskiej Kultury, Sportu i
Ostroteka 1831 r. planuje wydanie monografii bitwy 1 zagranicy w Ostrolece Turystyki - 2006 1.
autorstwa dr N. Kasprzaka. Ponadto przygotuje
wystawe planszowa pn. ,,Kultura kurpiowska Puszczy
Bialej i Zielonej”
10. |Promocja miasta poprzez wspieranie znanych | uczestnicy imprez sportowych Wydziat Oswiaty, Wydziat Promoc;ji
ostroteckich sportowcow oraz lokalnych artystow w kraju Kultury, Sportu i i Rozwoju Miasta 3.000 2006 .
i za granica Turystyki




11.

Promocja Miasta poprzez realizacje wspdlnych
przedsigwzie¢ z sasiednimi gminami, starostwem

powiatowym, lokalnymi organizacjami
pozarzadowymi oraz zainteresowanymi firmami, w inwestorzy, turysci Wydzial Promocji Wydzial Os$wiaty, 8.000 2006 .
tym reklama w nowym wydaniu informatora ,,Powiat i Rozwoju Miasta Kultury, Sportu i
Ostrotecki” Turystyki
I PROMOCJA ZEWNETRZNA MAJACA NA CELU POZYSKIWANIE NOWYCH INWESTYCJI

1. | Aktualizacja bazy zasobow inwestycyjnych oraz jej inwestorzy krajowi Wydziat Promocji Referat Gospodarki
promocja m.in.w: i zagraniczni i Rozwoju Miasta Nieruchomosciami
- serwisie internetowym Urzedu, Miejska Pracownia
- internetowej ogdlnopolskiej bazie ofert Urbanistyczna 7.000 2006 .
. . Wydzial Inwestycji
inwestycyjnych, i Drog
- regionalnym Centrum Obstugi Inwestora oraz bazie
PAIIZ SA,
- w specjalnym wydaniu magazynu ,,Polish Business
Magazine” skierowanym do potencjalnych
inwestoréw na rynku europejskim i azjatyckim,
- Katalogu Ofert Inwestycyjnych Polskich Miast i
Gmin 2006.

2. |Bezposrednie kontakty z potencjalnymi inwestorami inwestorzy krajowi Prezydent Ostroleki
zardwno wladz miasta jak i zagraniczni Przedstawiciele Wydziat Promocji -- biezaca praca
i lokalnych przedsigbiorcow na rzecz kreowania lokalnego biznesu i Rozwoju Miasta
wizerunku Ostrolgki - jako idealnego miejsca Rzecznik Prasowy
do prowadzenia biznesu UM

3. |Stosowanie  preferencyjnych  stawek  podatku inwestorzy krajowi Wydziat Finansow,

od nieruchomosci dla nowych inwestorow

i zagraniczni
lokalni przedsigbiorcy

Budzetu, Podatkow
i Opfat

2006 r.




organizowane m.in. przez OCK, akcja ,sprzatanie
$wiata” itd

i Ochrony Srodowiska

4. |Udzial wraz z ostrofeckimi organizacjami otoczenia inwestorzy krajowi Wydziat Promocji Wydzial O$wiaty,
biznesu i1 sasiednimi samorzadami w promocyjnej 1 zagraniczni i Rozwoju Miasta Kultury, Sportu i 5.000 10-11.V1.2006
imprezie targowej w Lomzy lokalni przedsigbiorcy Rzecznik Prasowy UM Turystyki r.
II1. PROMOCJA WEWNETRZNA - KOMUNIKOWANIE SIE Z MIESZKANCAMI
1. |Prowadzenie  biezacej polityki  informacyjnej| mieszkancy miasta i okolic komoérki
w szczegblnosci w oparciu o ustawe o dostepie do Rzecznik Prasowy UM organizacyjne - biezaca praca
informacji publicznej — aktualizacja BIP 1 jednostki miasta
2. |Rozszerzanie wspolpracy Urzedu mieszkancy Ostroteki, Rzecznik Prasowy UM
z lokalnymi organizacjami tzw. otoczenia biznesu, lokalne organizacje Wydziat Oswiaty, --- --- biezaca praca
pozarzadowymi oraz mlodziezowymi massmedia Kultury, Sportu i
Turystyki
Wydziat Promocji
i Rozwoju Miasta
3. Organizowanie roznego typu imprez kulturalnych, mieszkancy Ostroleki Wydzial Oswiaty,
sportowych 1 gospodarczych oraz akcji spotecznych| organizacje pozarzadowe Kultury, Sportu i Rzecznik Prasowy
majacych na celu zwigkszenie zainteresowania Turystyki UM
roznych $rodowisk tym co dzieje si¢ w Miescie oraz Wydziat Promocji -—-- biezaca praca
zaangazowania  mieszkancow ~w  dziatalno$¢ i Rozwoju Miasta
samorzadu, np.: imprezy szkolne, konkursy Wydzial Gospodarki
organizowane dla mieszkancow, imprezy kulturalne Komunalnej




4. Informowanie spoleczenstwa o przystapieniu Miasta
do akcji pn. ,Przejrzysta Polska”, ktorej idea mieszkancy Ostroteki Sekretarz Miasta komorki
przewodnia jest promowanie uczciwo$ci | organizacje pozarzadowe organizacyjne -—-- biezaca praca
1 skuteczno$ci w samorzadach co powinno przyczyni¢ Rzecznik Prasowy UM 1 jednostki miasta
si¢ do poprawy jako$ci zycia publicznego oraz do
pobudzania aktywno$ci obywatelskiej (szczegdtowe
informacje na http://www.przejrzystapolska.pl/)
5. Informowanie o biezacych pracach samorzadu w mieszkancy Ostroteki Rzecznik Prasowy UM komorki
biuletynie pt. ,,Ratusz” oraz w mediach lokalnych i regionu organizacyjne - biezaca praca
i regionalnych i jednostki miasta
6. Zorganizowanie $wigta miasta — Dni Ostroteki mieszkancy Ostroteki Wydziat Oswiaty, Wydziat Promoc;ji
1 regionu, turysci Kultury, Sportu i 1 Rozwoju Miasta 12-26 maja
Turystyki Rzecznik Prasowy - 2006 1.
UM
Iv. ROZWOJ ISTNIEJACYCH W MIESCIE STRUKTUR PRZEDSIEBIORCZOSCI ORAZ AKTYWIZACJA 1
INNOWACYJNOSC SPOLECZNOSCI LOKALNEJ
1. | Wspieranie rozwoju systemu pozyczek dla| osoby zamierzajace rozpoczaé Rada Miejska organizacje
nowopowstajacych podmiotéw i gwarancji dziatalno$¢ gospodarcza w Ostrotece pozarzadowe,
kredytowych dla lokalnego sektora MSP poprzez Inne samorzady instytucje finansowe -—-- biezaca praca
udziat w  Mazowieckim Funduszu Porgczen Wydziat Promocji Powiatowy Urzad
Kredytowych 1 Lomzynskim Funduszu Poreczen i Rozwoju Miasta Pracy
Kredytowych
2. |Udziat w zorganizowaniu , JJarmarku Kurpiowskiego-| ostrolg¢ckie przedsigbiorstwa, Ostroleckie Forum lokalne massmedia,
Prezentacje ~ Gospodarcze  2006”  wspdlnie  z mieszkancy, Gospodarcze, Wydziat O$wiaty,
Ostroteckim Forum Gospodarczym inwestorzy zewngtrzni Wydzial Promocji Kultury, Sportu i 15.000 zt maj 2006 r
i Rozwoju Miasta, ’ : :
OCK, MOSIR, Turystyki
Rzecznik Prasowy UM,
sasiednie samorzady
3. |Opracowanie i realizacja Lokalnego Programu| Ostroteckie mate i srednie Wydziat Promocji Zespdt Roboczy ds.
Rozwoju Przedsiebiorczos$ci oraz utworzenie przedsigbiorstwa i Rozwoju Miasta opracowania 7.000 2006 r.
Punktu Obstugi Inwestora 1 Promocji Eksportu Lokalnego Programu
Rozwoju
Przedsigbiorczosci

oraz konsultant




Realizacja uchwaly Rady Miejskiej dotyczacej
zwolnien z optat od wniosku o wpis do ewidencji

mieszkancy spetniajacy
kryteria okreslone

Wydzial Promocji
i Rozwoju Miasta

dziatalnosci  gospodarczej 0sOb  bezrobotnych w uchwale, ktorzy sa --- --- 2006 r.
i absolwentow szkot ponadpodstawowych | zainteresowani rozpoczgciem
1 wyzszych dziatalno$ci gospodarcze;j
Opracowywanie projektow z zakresu rozwoju | ostroleckie przedsigbiorstwa, Wydziatl Promocji Agencja Rozwoju
przedsigbiorczosci 1 wnioskowanie o dofinansowanie mieszkancy, i Rozwoju Miasta Regionalnego SA 22.000 zt 2006 .
ich realizacji z funduszy strukturalnych UE inwestorzy zewngtrzni
Wspotpraca z Rada Gospodarcza powolana przy| ostroteckie przedsigbiorstwa | Prezydent Ostroteki Wydziat Promoc;ji
Prezydencie Ostrolgki jako organ doradczy mieszkancy i Rozwoju Miasta --- 2006 .

MONITORING WDRAZANIA STRATEGII ROZWOJU MIASTA
Monitoring nad wdrozeniem zapisow Strategii Prezydent Miasta, Wydziat Promocji komorki
Rozwoju Miasta oraz realizacji zadan inwestycyjnych Przedstawiciele Rady i Rozwoju Miasta organizacyjne Urzedu - 2006 1.
ujetych w Wieloletnim Planie Inwestycyjnym Miejskiej Miejskiego

podsumowanie 140.000 zt
podroze stuzbowe i obsluga delegacji zagranicznych 5.000 zk

Razem

145.000 z1




VI. NAJISTOTNIEJSZE PRZEDSIEWZIECIA W ZAKRESIE
POLITYKI ZAGRANICZNEJ DO REALIZACJI W ROKU 2006:

1) Wizyta przedstawicieli miasta w Balassagyarmat w dniach 27-30 stycznia 2006 w
uroczystosciach Civitas Fortissimo oraz nadania miastu Balassagyarmat tytutu
,Honorowego Obywatelstwa”. Prowadzono rozmowy na temat wspodlpracy,
przedstawiono i przekazano oferty wspotpracy pomigdzy jednostkami kulturalnymi i
oswiatowymi tj. szkotami na szczeblu szkot ponadgimnazjalnym.

2) Kontynuacja wspdipracy z Ambasada Republiki Wegierskiej w zakresie poznawania
zwyczajow 1 kultury naszych narodow. Tradycyjnie w miesiagcu marcu w rocznice
rewolucji wegierskiej Ostrolgka gosci przedstawicieli Ambasady Wegierskiej. Podczas
wizyty odbywa si¢ uroczyste sktadanie wiencéw pod pomnikiem Generata Jozefa Bema.

3) Zawarcie umowy z ukrainskim miastem Pryluky w sprawie partnerstwa i dalszego
rozwoju kontaktéw gospodarczych i kulturalnych. Nawiazane zostaly kontakty z miastem
Pryluky pomigdzy miejscowymi jednostkami Panstwowej Strazy Pozarnej zakresie
wspolnych szkolen branzowych. Wspotpraca partnerska pomigedzy miastem Ostroteka a
ukrainskim miastem Prykuly stworzy podstawy do rozwoju wzajemnych kontaktow
gospodarczych 1 spotecznych oraz umozliwi poznanie historii, kultury, tradycji i
obyczajow na szczeblu lokalnym i regionalnym.

4) Zaproszenie przedstawicieli z miast partnerskich Meppen /Niemcy/, Alytus /Litwa/,
Mosty /Biatorus/, Balassagyarmat /Wegry/, Pryluky /Ukraina/ jak rdwniez przedstawicieli
chinskiej prowincji Guizhou oraz z miasta Dej w Rumunii na ,,Dni Ostrotgki” w maju
2006r. Udziat partnerow zagranicznych ma na celu podtrzymywanie 1 rozwijanie
kontaktoéw partnerskich w zakresie wspolpracy gospodarczej, wymiang informacji,
doswiadczen lokalnych i1 zagranicznych przedsigbiorcow. Udzial delegacji zagranicznych
podkresli migdzynarodowy charakter corocznych obchodow §wigta naszego miasta.

5) Kontynuacja wspolpracy w zakresie sportu poprzez organizowanie przez kluby sportowe
przy wsparciu Urzedu Miejskiego turniejéw w réznych dyscyplinach sportu m.in. w
koszykowce oraz pilce noznej halowej o Puchar Prezydenta Miasta Ostrotgki z udziatem
druzyn z miast partnerskich jak rdwniez uczestnictwo naszych sportowcoéw w turniejach
organizowanych w miastach partnerskich.

6) Dalsza realizacja przez Zespdt Szkot nr 5 im. Unii Europejskiej w Ostrolgce projektu
Programu Sokrates Commenius - projekty szkolne. Czynno$ci przewidziane na pierwszy
rok projektowy, do zrealizowania od lutego 2006r.: tworzenie filmu prezentujacego
fragment tworczosci jednego z najbardziej popularnych pisarzy krajowych, wykorzystanie
platformy internetowej w celu prezentacji rezultatéw z wykonanych projektow, wymiana
pomystow 1 doswiadczen, dzielenie si¢ wiedza i do$wiadczeniami na forum platformy
internetowej, partnerzy z Finlandii beda promowac i koordynowaé prace nad wirtualnym
magazynem dla mtlodziezy, utworzenie mini stowniczka w rodzimym jezyku
zawierajacego terminy sportowe dotyczace dwoch gier zespotowych — pitki noznej i pitki
recznej. Zostanie stworzona broszura zawierajaca teorig¢ i podstawowe zasady gry w pitke
reczna i nozna, udzial mlodziezy w migdzynarodowym turnieju sportowym podczas
wizyty w Rumunii.

7) W planach pracy Zespotu Szkét Nr 2 w Ostrolgece na rok 2005/2006 jest poszukiwanie
partnera do kolejnej edycji programu Leonardo da Vinci, dla uczniow technikum
fryzjerskiego i informatycznego.

8) I Liceum Ogo6lnoksztalcacego w Ostrotece planuje w roku szkolnym 2005/2006 w
miesiacu lutym pobyt wolontariuszy w ramach programu wspdlpracy ze szkotami
realizowanego przez warszawski oddzial AIESEC. W trakcie tygodniowego pobytu w
naszej szkole wolontariusze poprowadza szereg lekcji poswigconych krajom, z ktorych
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pochodza. W miesiacach kwiecien-maj 2006 planowana jest wizyta dwojki wolontariuszy
koordynowana przez wroctawska fili¢ AIESEC, nawiazanie kontaktu z jedna ze szkot
srednich na Wegrzech (w ramach wymiany ucznidéw 1 nauczycieli), przyjazd
wolontariuszy z Uniwersytetu we Frankfurcie; kontynuacja projektu ,,Pomagaj innym
zwiedzajac $wiat” (maj-czerwiec rok biezacy, oraz rok szkolny 2006/07) wyjazd do
uczniow Niemiec w celu udziatu w projekcie organizacji pozarzadowej Internationaler
Bauorden (maj-czerwiec 2006).

9) Udzial wicedyrektora Zespotu Szkot Zawodowych Nr 1 w wizycie studyjnej Nr 05001,33
,Ksztalcenie zawodowe w Alzacji” - Strassburg (Francja) — 15.05-19.05.06r.

Kierunki polityki zagranicznej miasta

Ponadto uwzgledniajac dotychczasowa wspotpracg zagraniczna realizowane beda
przedsigwzigcia, wynikajace z wypracowanych dotychczas wspolnych deklaracji i
porozumien, a takze rozwijane stale 1 wielostronne kontakty z nowymi partnerami.
Partnerska wspoélpraca z innymi regionami zagranicznymi stuzy¢é powinna rozwiazywaniu
problemow rozwojowych. Realizacja tego celu nastapi gtdéwnie poprzez:
- wspieranie dzialan miejskich jednostek organizacyjnych m.in. szkét z terenu miasta w
nawiazywaniu kontaktow zagranicznych,
- wspieranie udziatu lokalnych przedsigbiorcow w zagranicznych misjach gospodarczych
oraz mi¢dzynarodowych targach branzowych poprzez propagowanie informacji ww. zakresie,
- utrzymywanie i rozwdj kontaktow z krajami Unii Europejskiej. Nawiazanie wspotpracy
/miasta blizniacze/ 1 wymiana do$wiadczen z regionami takich krajow jak np. Niemcy itp. w
celu efektywnego wykorzystania srodkow z funduszy strukturalnych,
- kontynuowanie i dalszy rozwoj wspolpracy z krajami Europy Srodkowej i Wschodniej np.
Ukraina;
- realizacja przedsigwzig¢ z wykorzystaniem funduszy europejskich i §rodkéw partnerow
zagranicznych;
- zdobywanie europejskich srodkow UE jako czynnik przyczyniajacy si¢ do rozwoju regionu;
- promowanie miasta 1 regionu poza granicami Polski w celu przyciagania kapitatu
zagranicznego i rozwoju turystyki z uwzglednieniem catego obszaru Powiatu Ostroteckiego;
- wspolpraca ze srodowiskami polonijnymi;
- pobudzenie aktywnos$ci gospodarczej miasta — nawiazywanie wspotpracy miedzy firmami,
posrednictwo w ustalaniu wiarygodno$ci potencjalnej firmy poprzez kontakt z miastem
partnerskim.

Osoba odpowiedzialng za przedstawienie przedmiotowej informacji w toku prac
legislacyjnych oraz na sesji Rady Miejskiej jest Pani Marianna Zaborowska — Dyrektor
Wydzialu Promocji i Rozwoju Miasta.

Informacja z realizacji zadan w zakresie promocji Miasta i wspotpracy partnerskiej w 2005 roku
oraz zamierzenia na rok 2006
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